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Trh s nealkoholickymi napoji zaziva,
podobé jako rada dalsich kategorii,
promeénlivé éasy. Jesté

y 4
pred plnym vypuknutim
koronavirové epidemie se

zakaznici predzasobili

~

velkymi balenimi

a ted vyckavaji.
Kategorii se ale

v poslednim roce darilo. Svédéi o tom vice
nez é¢tyrprocentni rist a dvacet miliard,
které za jeji vyrobky zakaznici utratili.

Jitka Hemolova, jitka.hemolova@atoz.cz

ejvetsi ¢ast nakupl nealkoholic-

kych napoji predstavuji podle

spole¢nosti Nielsen minerainf,

stolni, pramenité a kojenecké

vody, které v objemovém vyjad-
fenf tvorily v obdobi od brezna loriského roku do
Unora toho letoSniho 62 %.
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Celkovy objem prodeje za minuly rok cinil skoro
jednu miliardu litrG a cesti zakaznici za ni zapla-
tili 7,6 miliardy korun. ,Z hlediska preferenci
plati, Ze vice neZ polovinu nakupt tvori hlavné
mineralni vody, nasleduji stolni vody a maly seg-
ment predstavuji kojenecké vody, které ale
v poslednim roce rostly nejdynamictéji,” uvadi
Lucia Dargajova, client consultant spole¢nosti
Nielsen. Cesi podle ni preferuji jemné perlivé
vody, nasleduji neperlivé a v nejmensim objemu
se nakupuji perlivé varianty. Z pohledu prichuti
i nadale plati, Ze vétsinu nakupd tvori neochu-
cené vody (53 %). ,,Pri vwbéru ochucenych va-
riant prevladaji prichuté citronu, pomerance
a lesniho ovoce,” doplfiuje Lucia Dargajova.

mld.

korun cinily trzby na
tuzemském trhu za
nealkoholické napoje.
Znamena to vice nez
Ctyrprocentni rast.

Zdroj: Nielsen, 3/19-2/20
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Podil segmentt na objemu sitich:
nakupi nealko nipoja najdete
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Do mineralnich vod miri
ovocneé esence

Pfed a na zacdtku nouzového stavu zaZil retail
vinu predzdsobeni, hlavné v segmentu mineral-
nich a pramenitych vod. Nyni trh klesa. ,Je to
zpusobené hlavné zménou spotrebitelského
chovani. Zékaznici aktudlné preferuji ndkupy ve
vétsich prodejnach moderniho typu, realizuji vét-
s nakupy, méné casto a preferuji vétsi balent.
Zretelny je narlst e-tailu,” doklada Andrea Bro-
Zova, PR manazerka spole¢nosti Mattoni 1873.
Pro leto3ni sezonu ma Mattoni pripravenu novou
pfichut Mattoni Multi — jde o kombinaci chuti
tropického ovoce a jemné perlivé mineralni vody.
Doplni tak Uspésnou fadu mixovanych prichuti
Mattoni Cedrata a Black. Tradicni letni limitova-
nou edici od Mattoni bude letos v |été nealko
verze populdrniho koktejlu Daiquiri s mangovou
prichuti. ,Novinkou je také mineralni voda
s jemnou osvéZujici esenci ovoce, neobsahuje
zadny cukr ani sladidla a je ur¢ena tém zdkazni-
kam, ktefi preferuji nesladké osvézeni,” priblizu-
je Andrea Brozova novinku s ndzvem Mattoni
Esence. K dispozici bude ve tfech oblibenych
prichutich — citron, pomeran¢ a malina.

Balené vody nakoupilo podle Spotrebitelského
panelu GfK Czech v Unoru letosniho roku 95 %
Ceskych domdcnosti. Vic nez 67 % vydajl smé-
fovalo na nékup vod v akci. ,Podil akénich na-
kupt vod je v porovnani s ostatnimi subkatego-
riemi znac¢né nadprameérny,” informuje Julia To,
konzultantka Spotrebitelského panelu. Z men-

Kde piji konzumenti napoje s colovou prichuti

marketing.”
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~NejhiiFe je na tom eventovy

Nelze Fici, ze by doslo k vyraznému oslabeni poptavky po balenych
nealkoholickych napojich. Epidemie koronaviru ale zasahuje do event
marketingu, ktery u znacky tvori velkou ¢ast mixu. Kazdé jaro jsme
napfiklad podporovali fadu détskych dnd, soutézi a sportovnich

a Skolnich akci. A ty se letos neuskutecnily.

Ondrej Krhanek, marketingovy manazer znac¢ky Capri-Sun, Vitar

Sich kategorif to jsou hlavné ledové caje, které
nakoupila tfetina Ceskych domadcnosti, nebo
energetické napoje s jen o néco malo mensim
poctem kupuijicich.

Spole¢nost St. Nicolaus — trade CZ vidi stale jas-
ny trend zejména v ndpojich, které maji funkeni
benefity. ,Jsou to ty, které kromé toho, ze za-
hanéji zizer, dodaji jesté dalsi pfidanou hodno-
tu. To mlze byt tfeba povzbuzeni bdélosti
u energy drinkt nebo doplnéni minerald u vod.
Lze také ocekavat jistou ostrazitost pfi nakupu
velkého baleni ndpoja. Pri nakupni prileZitosti
na cestu a s sebou budou lidé pravdépodobné
Castgji volit vice malych nez jedno velké balent,”
fika obchodni feditel spole¢nosti JiFi Stesl. Firma
se tak bude nadéle na trhu profilovat dvéma
mineralnimi vodami: Gemerkou, kterd ma vyso-
ky obsah magnézia a vapniku, a Fatrou s tako-
vym slozenim minerdlQ, jez v travicim traktu
vytvari zasadité prostredi. ,Je urena zejména
pro ty, kdo se Casto stravuji nevyvazenou stra-
vou, kterd vytvari prekyselent,” dodava Jifi Stesl.

Limonadam vévodi coly

Druhou nejvyznamnéjsi kategorii jsou limonady,
které tvori témér pétinu (24 %) objemu prode-
je. V loriském roce za né zékaznici zaplatili vice
nez pét miliard korun a nakoupili celkem
406 miliond litrd. , Nejprodavanéjsi jsou coly,
nasleduji je pomerancové a citronové prichute, ”

Doma | mEe —e 67,0%

U pratel / na navstévé — e 30,1 %
V préci / ve $kole — e 264 %

V restauraci / v hospodé T — o 455 %
Nékde jinde — e 76%
Neuvedeno - e 18%

Zdroj: Median, MML-TGlI, 19/1ll-19/IV

sdéluje Lucia Dargajova. Trzby u limonad podle
ni rostou, coz je tazeno nejen vyssi prdmérnou
cenou, ale také prodejem znackovych produktd.

.Museli jsme se pfizpUsobit soucasné situaci,
opatfenim a omezenim. Vice se tedy ted sou-
stfedime na ty formy komunikace a marketingu,
které se realizuji v digitalnim prostred,” vysvét-
luje Katefina Komarkova, manazerka znacky
Pepsi pro CR a SR. Tyka se to napfiklad aktualnf
kampané k nové Pepsi Mango, do které byli ak-
tivné zapojeni i ambasadofi. Novinka doplnila
stavajici fadu ochucenych bezkalorickych Pepsi
limonad s limetkou nebo visni.

Treti pricku drzi dzusy

Treti nejoblibenéjsi skupinou jsou dzusy, za kte-
ré spotrebitelé loni utratili ¢tyri miliardy korun.
.Celkem je to 152 miliond litr@ dzusd, kterym
vévodi pomerand, jablko a multivitamin. Z téch
mensinovych dlouhodobé roste pfichut anana-
su,” priblizuje chutové preference Ceskych za-
kaznik( Lucia Dargajova.

.V breznu jsme v retailu evidovali pomérné vel-
ky nartst prodeju, ktery v dubnu pokles!. Situa-
ce presné kopiruje vyvoj pandemie,” potvrzuje
Kamil Vyborny, brand manaZer spole¢nosti
Pfanner. V souhrnnych ¢islech ale podle firmy
segment nealko napojd v retailu vykazuje od
zacatku roku mirny nardst, znacné propady jsou
zejména v segmentu horeca. V obou odbyto-
vych kandlech firma oc¢ekdva zménu zakaznic-
kych preferenci, které ovlivni nakupni chovani,
napfiklad omezeni nakupu drazsich ¢i special-
nich produktl. Ovocné napoje vcetné dzusu
pritom nakoupilo podle vySe zminéného Spotre-
bitelského panelu GfK Czech 9 z 10 ¢eskych
domacnosti a v kategorii nakoupily v lorském
roce osmnactkrat.
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Vyrobci véri, Ze s teplejsim pocasim se situace
zlepsi a dojde k opétovnému rustu kategorie.
.Absence letnich festivall se ale do vysledk
urcité promitne a neocekdvam, Ze by se cisla
navysila vyznamné jinde, “ ptipousti Tomas Cer-
nohldvek, obchodni zastupce spole¢nosti Mex
Trading. Ta letos uvedla na trh novinku v pré-
miové fadé Unico Fresco — 100% ovocné-zele-
ninovou $tavu Jugo Rojo s obsahem Stavy z mrk-
ve, Cervené fepy, jablek a pomeranca.

.Nejprodavanéjsi stalici z naseho sortimentu
Jumex je specidlni stay cool 500ml lahev, diky
které vydrzi ndpoj déle vychlazeny a pfipraveny
ke konzumacdi,” priblizuje Tomas Cernohléavek.
Spole¢nost na ¢eském trhu zastupuje francouz-
ské minerdlni vody Volvic, v nabidce je cistd mi-
neralni voda a mineralni voda s ovocnou pfichu-
ti, napriklad citron, jahoda ¢i maracuja. ,Vzdy
je ve varianté s cukrem a bez cukru a ve tfech
velikostech balenf,” pfiblizuje novinky. Klasic-
kou 1,5I lahev dopliiuje litrova se sport cup vic-
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kem, k dispozici je také 500ml varianta. Pro
obchodniky firma pravidelné chysta specidlni
promocni akce na sezonni mésice.

Nejmensi segment noveé
s tradicni znackou

Ledové caje predstavuji nejmensi segment, tvo-
I neceld tfi procenta z objemu prodeje nealko-
holickych napojd. Proda se jich méné nez 47 mi-
liond litrd za zhruba 718 milion® korun. , Pravé
ledové caje jsou jedinou nealko kategorii, kde
vydaje v poslednim roce klesly, i kdyz o méné
nez jedno procento,” doplfiuje Lucia Dargajova.
Do tohoto segmentu letos vstupuje spole¢nost
Vitar se znac¢kou Capri-Sun. ,V ¢ervnu uvadime
na trh 200ml novinku v oblibené broskvové pfi-
chuti Capri-Sun Ice Tea Peach,” pfiblizuje On-
drej Krhdnek, marketingovy manazer znacky
Capri-Sun. Znacku také zatraktivni letnf limito-
vana edice obalt u oblibenych prichuti Multivi-
tamin, Pomeranc¢ a Mystic Dragon.

Nékterym hracim na trhu naopak soucasna si-
tuace pomahd. ,SodaStream je urceny hlavné
na pfipravu napojt v pohodli domova, aniz by
zakaznik musel kamkoli chodit, takze je pro nas
soucasna situace paradoxné piinosna,” tvrdi
Michal Panis, manager znacky SodaStream
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v CR. Zakaznici, ktefi hledaji alternativu k bale-
nym napojam, tak maji po ruce feseni a firma
eviduje od poloviny bfezna zvysené prodeje. Pro
letosni léto je pripravena edice Love Raspberry.
.Jde o nejprodavanéjsi vyrobnik perlivé vody
SodaStream Jet, ke kterému jsme pfibalili ve
stejném malinovém designu dvé opakované po-
uzitelné lahve a prichut malina, kterd je jednou
z nejoblibenéjsich v tuzemsku a u nas patfi k top
pétce nejprodavanéjsich prichuti,” priblizuje no-
vinky Michal Panis.

Spole¢nost Eko-Kom pfipravila nékolik
bod, které doporucuje zohlednit pfi navr-
hu a vyrobé obalt nealko ndpojt, aby bylo
mozné je snadno vytfidit a recyklovat:

PET lahev

e recyklovatelna; problematické jsou PVC
sleeves, pokud nejsou spotfebiteli od-
stranény

Sklenéna lahev

¢ plné recyklovatelnd; pravé sklenéné lahve
na minerdlky jsou nejcastéjsimi vyrobky
z jiz recyklovatelného skla

Plechovka Alu

e recyklovatelnd; v CR se oddélené sbiraji
do nadob s Sedou ndlepkou Kovy

Napojové kartony

e recyklovatelné; v CR se oddélené sbiraji
do nadob s oranZovou nalepkou Napojo-
vé kartony

Obaly by mély byt dobfe vyprazdnitelné. Na
obalech by spotfebiteldm pomohly infor-
mace o tom, kam pouZity obal odloZit.

Aktualni trendy najdete
v casopise Svét baleni
a na www.svetbaleni.cz




