Hledate moznosti, jak

ZVYSIT PRODEJE?

Tradiéni trh je diilezitym prodejnim kanilem.

Podle dat spole¢nosti Nielsen sice po¢et obchodi
do 400 m*? dlouhodobé meziroéné klesa o zhruba
2 %, priblizné 10 000 prodejen na tradiénim trhu
vSak presto ziistava zajimavym segmentem,
s nimz stoji za to spolupracovat. Oslovit je ale
neni jednoduche.

Cestu k nim vam usnadni
casopis Zbozi&Prodej.
Zjistéte, jak s nim obchodnici
na tradi¢nim trhu pracuji!
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Priuzkum ukazuje, ze

MALOOBCHODNICI JSOU SILNE OVLIVNENI

témes 3/ 4

O Ctendrl casopisu Zbozi&Prodej
O z tradi¢niho trhu zodpovidaji

ey . .. za nakup.
Ctendrd casopisu Zbozi&Prodej . ;
z tradi¢niho trhu tvofi majitelé, Zodpovédnost za nakup

manazefi a vedouci prodejen.
Ano, sam/sama 28 %

Ano, spolu 43 %

Pracovni postaveni ¢tenaiu casopisu Zbozi&Prodej na tradi¢nim trhu s nékym dal§im
Majitel prodejny = —e 44 % Ne 29 %
Manazer/vedouci prodejny = ® 24 %
Pracovnik centrély = ® 21 %
Pracovnik prodejny = ® 6%
Pracovnik velkoobchodu — ® 4%
Jiné | e 5%

3.1 8 %

obchodnikd z tradi¢niho trhu
¢tendfe z tradi¢niho Frekvence cteni casopisu Cte Casopis ZboZi&Prodej.
trhu precte v praméru

jeden vytisk. Ctu kazde vydani | —— —® 58
Cru pouze nekdy | | — . 0%
o P - Nectu viib — ® 29
Pocet étenaia jednoho vytisku ectuvibec | m %
Tento casopis neznam ® 0%
Ctu sém/sama = —e 17%
1dalsi osoba | B —e 24%
2 dalsi osoby __ e 27 % _ . L. .
o Cas straveny ctenim
3 dalsi osoby | EE —e 15%
s PRTI : [
4dalSiosoby [ B ——————————o 5% PHiblizng do 15 minut | ® 23%
. [ = . |
5dalSich osob | g ————@® 5% Zhruba 15 az 30 minut | —o 41%
Vice nez L
& ——e® 6% T N
5 dalSich osob | = Pfiblizné hodinu ———— ® 28%
PFiblizné 1,5 hodiny | [ ® 6%
Zhruba 2 hodiny a vice = ® 2%
Atraktivita informaci
0 . Rozhodné ano . Spise ano Spise ne . Rozhodné ne
(0 Novingnavhs oy
obchodnikd na tradi¢nim trhu Pfidana hodnota vyrobku, jeho vyhody [N 9% |
povazuje za nejatraktivnéjsi in- Datazvyzkumt [N B 1% |
formace o novinkdach. ) , ,
Marketingové kampane [N - 2% |
Zvyhodnéné nabidky pro obchodniky - 18 % I
saeniproduk [N . o
POS podpora v misté prodeje - m 27 % I
Spotiebitelské souteze [ m 3509 B




CASOPISEM ZBOZIi&PRODEJ

Vliv informaci o novych
produktech ziskanych

Zz casopisu Zbozi&Prodej na
ochotu vyrobek zalistovat /
nakoupit pro sviij obchod
(respondenti zodpovédni za nakup)

Rozhodné ano 34 %

Spise ano 53 %

Spige ne 13 % ~

Rozhodnéne 0%

7 %

Vliv informaci o spotrebitelskych soutézich

a marketingovych kampanich, ziskanych z casopisu
Zbozi&Prodej, na ochotu nakoupit vice promovaného
vyrobku k uspokojeni vyssi poptavky zakazniki
(respondenti zodpovédni za nakup)

Rozhodné ano 9 % ‘
51 %

SpiSe ano
Spise ne 39 %

Rozhodné ne 1%

60 %

obchodnikl nakoupf vice pro-
movaného vyrobku, pokud
jsou ze ZboZzi&Prodej informo-
vani o chystané spotrebitelské
soutézi nebo kampani.

obchodnikd je motivova-
no k zarazeni vyrobku,
o némz se doctou v Ca-
sopise Zbozi&Prodej, do
sortimentu.

54 %

obchodnikd, kteff nejsou
pfimo odpovédni za na-
kup, doporucuje produk-
ty z ¢asopisu relevantnf
0s0bé.

Tendence doporucit novinku
zhlédnutou v casopise
Zbozi&Prodej osohé
zodpovédné za nakup zbozi
pro prodejnu

(respondenti, kteri nejsou pfimo odpovédni

za nakup)

Ano, opakované 35 %

Ano, ale pouze ®
jednou, vyjimecné 19 %

Ne 46 %

Znalost on-line aktivit casopisu
Zbozi&Prodej

Sleduji web
zboziaprodej.cz

3800

tradi¢nich obchodnikd

zajima i on-line obsah. m_m ——————————° 19%

Sleduji newsletter | mm

A 5 ——— 9
zasilany do e-mailu | B B

Sleduji web | m ° 9
i newsletter | ® 5%

Nesleduji ani jedno = —0 62%

Frekvence kontaktovani personalu
prodejny s 2adosti o nazor a doporuceni

Vibec nezadaji o doporuceni a nazor na vyrobky

85 %

obchodnikd na tradi¢nim
trhu oslovuji zdkaznici 0/0
s prosbou o doporuceni
konkrétniho vyrobku.
obchodnik je z tohoto
dlvodu kontaktovédno

denné.

Nékolikrat denné

Pfiblizné jednou denné

Pfiblizné 2x-3x tydné

Priblizné 1x tydné

Priblizné 1x za 14 dni

Priblizné 1x za mésic

48 %
16 %
9,0 %
8,0 %
1,0 %
3,0 %

3,0 %

Zdroj: Vyzkum ctenara casopisu ZboZi&Prodej, cerven-srpen 2018, n = 255, Response Now




Casopis Zbozi&Prodej piisobi na trhu 27 let.

Vychazi v nakladu 13 000 vytiski a k obchodnikiim
se dostava na zakladé auditované rizené distribuce.

Distribuce probiha na zakladé dohod
s maloobchodnimi sitémi osobam s rozhodovacimi
pravomocemi na centralach i provozovateliim ¢i vedoucim
jednotlivych prodejen.

actur (7 & Qanto m it @ m

es0 ﬂ@ \Hruska 11;@5;0 i KubiK

JIP-POTRAVINY.:
DISTRIBUTOR

SMijobchos P> ETE§w  PONE ¥

Maloobchodni sif pran’ienCZ

\
BRNOQ, &.r.0. rogerie hodte 5 naboupEn

Chcete navazat spolupraci s tradiénim trhem?
Radi vam pomuzeme.

Kontaktujte nas pro prezentaci celého prizkumu.

Zlepsete své vztahy s tradiénim trhem a zviditelnéte se
v tomto segmentu maloobchodu!

Vice informaci:

Pavel Kotrbacek
roup sales manager
v group g

a ) pavel.kotrbacek@atoz.cz
g +420 605 296 739

ZB0OZI  PRODEJ www.zboziaprodej.cz



