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Casy se (z)méni

Alkoli je Cesky narod z hlediska
gastronomie narodem ryze ,,masovym®,
téma rostlinného stravovani maji Cesi
stéle Castéji na talifi - at uz na tom
medidlnim nebo skute¢ném. Dlraz na
zdravy Zivotn( styl, ktery se promita
prakticky do vSech potravinarskych

i ndpojovych kategorii, je stale Cast€ji
spojovan prave s pokrmy na rostlinné bazi.
A i kdyz je zastoupenfi vegetarian(

a veganl v populaci stale pomérné nizké,
je tu velmi velkd skupina flexitariand,

tedy spotrebiteld, ktef{ jsou ochotni dat
rostlinné stravé (bude-li jim chutnat)

svlj hlas v ndkupnim koSiku. Nabidka
rostlinnych alternativ masa i mlé¢nych
vyrobkl na pultech obchodd roste

a retailefi trend stdle ¢astéji promitaji i do
svych privatnich znacek. Pozadu nezlstava
ani segment horeca.

Rostlinné stravé dava prednost hlavné
mladsi generace, stale Castéji je ale
zajem o ni a ochota zaradit tyto pokrmy
do jidelnicku patrna i mezi spotrebiteli
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dfive narozenymi. Zajem o zdravi je tu
nepopiratelny, ackoli v rozsifovani a rdstu
celé kategorie rostlinného stravovani
hraje podstatnou roli také marketing,
kterym silné znacky lakajf stale vice
novych spotebiteld.

Prizkumy naznacuji, Ze rostlinné
stravovani bude na Ceském
maloobchodnim trhu silnym tématem

i v priStich letech. | proto jsme se
rozhodli navézat spolupréci s Ceskou
veganskou spolecnosti pri pfiprave studie
o rostlinném stravovani na ¢eském trhu

a ted’ ji prostrednictvim Zbozi&Prode;
exkluzivné prinasime Ceskym
obchodniklim.

Jitka Hemolova,
redaktorka Zbozi&Prodej
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JE BUDOUCNOST V CESKU ROSTLINNA?

Aktudlni priizkumy a konecné i tvrda
prodejni data davaji tusit, ze trend
rostlinného stravovani a zajmu o n€j na
Ceském trhu roste. Ruku v ruce

s timto trendem rozsifuji svou nabidku
maloobchodnici, ktef'i otdzku rostlinného
trendu promitaji také do svych privatnich
znacek. Pozadu nezlistava ani segment
horeca, ktery se snazi obohatit konvencnf
nabidku o rostlinné varianty pokrmd, jez
prildkaji nejen zékazniky z fad vegand ¢i
vegetarian(, ale také Sirsi zékaznickou
skupinu tzv. flexitariand.

| pres to, ze téma rostlinného stravovanf{
ve spoleCnosti neni nezndmeé, je tieba
konstatovat, Ze Ce$i nejsou primarné
»pro-rostlinni. Spotreba masa v
tuzemsku neklesa a Cesi tak pat¥i k
vyrazné ,,masovym* narodum. Jen

v roce 2018 vzrostla jeho spotreba o
2,1 kg na 82,4 kg na osobu, pricemz
dlouhodobé ziskava na oblibé hlavné
driibez. Té zkonzumoval préimérny Cech
v roce 1989 zhruba 13 kg, v roce 2018 uz

to bylo 28,4 kg. Zajem o kufeci maso je
kromé nizsi ceny tazen také rostoucim
zdjmem o zdravy zivotni styl, se kterym

je konzumace méné tucnych, obvykle
tzv. ,,bilych mas®, spojena. A pravé zdravy
zivotni styl je Casto kli€ovou motivaci
rlstu zajmu spotrebitell o rostlinné
stravovani. Cesta k nému tak mize vést

v fadé pripadl pres predchozi konzumaci
dietnich typl mas.

ZMENU VEDOU HLAVNE
MLADI

Konzumace masa, zvlasté pak jeho
premira, je v poslednich letech v
Ceskych masmédiich davana casto

do kontextu se zdravim, v poslednich
nekolika malo letech pak sili i medialn{
dliraz na dopad Zivocisné vyroby na
dlouhodobou udrzitelnost. Udrzitelnost
je obecné pojem, ktery rezonuje hlavné
mezi mladymi lidmi, podle prizkumu
spole¢nosti Ipsos ze srpna roku
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2020, ktery zkoumal postoj Cech(i k
cilim udrzitelného rozvoje, o pojmu
udrzitelnost Ci udrzitelny rozvoj

slySela vice nez polovina populace (52 %),
nejcastéji se jedna o mladé lidi

(18-26 let) a lidi s vysSim vzdelanim

(az 80 % vysokoskoldkl zna

pojem udrzitelnost).

Pro snizeni dopadu klimatickych zmén vidf
Cesi prostor tfeba v ndkupech lokélnich
vyrobkd, pflis ale nechtéji ménit své
zvyky, hlavné ve stravovani, napriklad
omezenim masa ¢i mléka. Osobnimu
uskrovnéni a omezenf je naklonéna opét
nejvice mlada generace. Zatimco

33 % respondentt vyzkumu by bylo
ochotno jist méné masa nebo ho

v nékterych jidlech nahradit alternativami,
ve vékové skupiné 18-26 let roste tato
ochota az na 42 %. Zcela jisté Ci jako

za velmi nepravdépodobné Ci spise
nepravdépodobné takovou zménu
chovani povazuje 49 % respondentd,
pricemz u muzd je to dokonce 57 %.
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JE BUDOUCNOST
VCESKU
ROSTLINNA?

> Zasady zdravé vyzivy sleduje

priblizné 1/3 populace.

> 78 % téch, kdo preferuji
bezmasou stravu, tvori lidé
mladsi 44 let, mezi vegany
pak najdeme c¢astéji lidi do
35 let.

> 28 % Cechli m4 v imyslu
konzumovat vice
rostlinnych produktli na
ukor Zivocisnych.

> 90 % Cecht1ji ve bez
omezeni, asi4 % se
masu vyhybaji (vegani,
vegetariani), dalsi cca 4 %

maso omezuji (flexitariani).

Alternativy masa a mléka
nejvice vyhledavaji mladi
lidé do 35 let.

Zdroj: Ipsos, cerven 2020

Jesté méné jsou ochotni respondenti
omezit ¢i nahradit alternativami mlécné
vyrobky, neni to ani tfetina (30 %),
zatimco 56 % podobnou zménu svého
chovani nema v planu.

Je ale mozné, Ze s rozsitenim sortimentu
alternativ masnych i mlé¢nych vyrobkd,
které nabidnou nejen hodnotu v podobé
nutri¢né vyvazeného pokrmu, ale

také vyte¢nou chut, se minénf téchto
respondentli zméni. Na rozhodovéni

o tom, co nakonec vlozi zakaznik do svého
nakupniho kosiku, ma totiz vliv velmi
Siroké spektrum faktord.

Podivejme se jeSté na priizkum Evropské
organizace spotfebitel’ (BEUC) z Cervna
roku 2020, ktery uvadi, ze dvé tfetiny
spotrebitelll v celé Evropé jsou ochotny
meénit své stravovaci navyky a jsou si
védomy jejich dopadu na zivotni prostredf
obecné. K tomu vsak potrebuji snazsi
vybér udrzitelnych potravin, dobry pomér
kvality a ceny a také lepsi informace, které
jim udrziteln€jSi moznosti stravovani jesté
vice prFiblizi. V tuzemsku sice neni ochota
spotrebitelll konzumovat vice rostlinnych
produktl tak velkd, ale trend je tu zf'ejmy
- Umysl konzumovat vice rostlinnych

produktl na ukor téch zivocisnych
deklaruje podle prizkumu spole¢nosti
Ipsos z Cervna roku 2020 vice nez Ctvrtina
(28 %) Cechdl.

MOTIVACI KE ZMENE JE
HLAVNE ZDRAVIi

Z prlizkumu, ktery realizovala agentura
Skéla a Sulc pro Ustav zemé&délské
ekonomiky a informaci v Cervenci roku
2020, vyplyva, Ze celych 20 % spotiebiteld
oCekdva omezeni spotieby masa

a masnych vyrobk{ do budoucna. Pfitom
jen mens{ ¢ast spotrebitell chce omezit
spotfebu z finan¢nich dlvodid (pritom
maso patii mezi nejvyznamnéjsi polozky
v Utratach za potraviny). Hlavnim
dlvodem pldnované zmény je pravé
touha po zdravéjsim zivotnim stylu -

68 % z téch, ktefi cht€ji sniZit spotrebu
masa, uvedlo jako dlivod pravé zdravi. Je
mozné, ze aktualni pandemie koronaviru
zvysuije citlivost v{ici zdravotnim tématim
i celkové. A je tu videt i generacni posun:
celkem 27 % respondentd

v prizkumu vySe zminéné agentury Skala
a Sulc chce snZit spotfebu masa kv(lli
zodpovédnosti v{ci Zivotnimu prostiedi,

ZBOZIAPRODEJ.CZ




avSak v nejmladsi generaci Z je to dokonce
50 %. Ve spole€nosti jsou nastartované
vyznamné zmeny, jejichz trend zasahuje
celé generace a prinese promenu pro
obchodniky i vyrobce.

42 % spotiebitelu
ve vékove
kategorii 18-26
let planuje jist

meéné masa nebo
ho v nékterych

jidlech nahradi
alternativami.

Zdroj: Ipsos, srpen 2020

V PRAZE JE BLAZE

V poslednich letech vzrostla v tuzemsku
nejen nabidka vegetarianskych
a veganskych bister a restauraci, ale

vyrazné se rozsitila i moznost najist

se rostlinné v klasickych restauracich.
Zatimco dfive byl obvykle jedinou
moznosti vegetarianského pokrmu
smazeny syr Ci smazené zampiony, dnes je
nabidka daleko pestrejsi. Podle agentury
STEM/MARK, ktera pro Ceskou veganskou
spole¢nost v bireznu roku 2020 zjistovala
postoje Ceské spoleCnosti tykajici se
veganské stravy, preferuje v restauracich
veganska jidla 11 % respondentli a 2/3
dotazanych sice tato jidla nepreferuje, ale
také je zcela neodmita. Témer polovina

z nich pak povazuje nabidku

v restauracich za nedostatecnou a 32 %
by omezilo konzumaci masa, pokud by
restaurace nabizely vice veganskych jidel.
Pro kuchare aktualné neexistuje
vzdélavaci program, v ramci kterého
by se mohli naucit vafit moderni
rostlinna jidla. Zménit to chce Ceska
veganska spolecnost, ktera organizuje
soutéz o nejchutnéjsi rostlinné jidlo roku
ve spolupraci s Makro Akademif

a Asociaci kucha¥d a cukraid CR. Podle
asociace patri plnohodnotné rostlinné
jidlo na menu kazdé restaurace, at uz

z dGvodu udrzitelnosti, zdravi ¢i rdiznych
potravinovych intoleranci.
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Globalni webovy priivodce a aplikace
HappyCow, nabizejici aktudini prehled
restauraci, kde je mozné se rostlinné
stravovat, dokonce v zari roku 2020
zaradila Prahu do TOP 10 mést na
svéte, kde se rostlinnému stravovani
dafri. V celkové TOP 10 sice Praha zabira
az posledni pricku, v kontextu Evropy ji ale
preskocil jen Londyn (1. misto), Berlin

(3. misto) a VarSava (6. misto).

Ponékud vahavejsi jsou v otdzce rostlinné
nabidky fastfoodové retézce. Spole¢nost
McDonald’s dosud rostlinnou alternativu
burgerl na trh neuvedla, ackoli se rdiznym
trendlm prizplsobuje. Postupné zaradila
do nabidky napfiklad bezlepkovou zemli,
kdvu pak zékaznikim nabizi i se séjovym
mlékem. SpoleCnost ale aktualné hleda
vhodnou variantu pokrmu rostlinného
plvodu. Spole¢nost Burger King uvedla
rostlinnou nahrazku masového burgeru
na trh uz v listopadu roku 2019, neni ale
uren pro vegetariany a vegany. Rostlinny
burger je totiz pfipravovan na stejnych
grilech jako masové burgery, a tak nabidka
Fetézce miti hlavné na flexitariany.

Budoucnost nejen veganskych
a vegetarianskych restauraci ted’ bude
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hodné zalezet na dalsim vyvoji pandemie
covid-19, ktera predstavuje pro segment
restauraci velmi vaznou hrozbu. A Sirsi
nabidce i zajmu zdkaznik( mize pomoci
cilend osvéta, ktera prijde jak od vyrobcd,
tak i obchodnikl a restauratérd. Ddlezité
jsou také globalni aktivity, jako je napriklad
akce Veganuary, ktera do Cech uZ sice
dorazila, jeji medidlni pokryti ale zatim
nenfi tak velké, aby zasahlo SirSi masu
spotrebiteld.

NA PULTECH OBCHODU JSOU
ROSTLINNE VYROBKY STALE
CASTEJSI

Maloobchodni fetézce reaguji na
zvySenou poptavku nejen zafazovanim
rostlinnych novinek, ale také rozvojem
vlastnich privatnich fad. Napriklad
spole¢nost Kaufland nabizi vegetarianiim
a veganlim privatni znacku K-take it veggie
uz od roku 2016. Aktivn( je fetézec také

v nabidce dalSich znac¢kovych produktd,

v Cervnu roku 2020 naptiklad zaradil

do prodeje néktera hotova jidla znacky
Lunter, pozdéji ji doplnil

0 veganskou variantu majonézy a tatarské
omacky. Podle zéstupcl firmy se prode;

rostlinnych produktli kazdoro¢né zvysuje
o jednotky procent, souvisi to ale také se
zvysujici se nabidkou.

Rostlinné a alternativni nabidce se darf
také v Lidlu, ktery zarazuje veganské a
vegetarianské produkty do stalé nabidky.
Produkt veganské mleté Next Level
Hack se stal dokonce Rostlinnym
produktem roku 2019. Sout&? v Ceské
republice od roku 2018 vyhlaSuje projekt
Rostlinné, ktery sleduje vyvoj v oblasti
nabidky rostlinnych pokrm& a pomaha
obchodniklim i majitelim restauraci se

v oblasti zorientovat a |épe tak reagovat
na potreby a prani zakaznik{. Prvni
roCnik ankety o nejlepsi rostlinny produkt
ziskal vegansky nanuk znacky Magnum
(Unilever). V druhém rocniku se po
veganském mletém na druhé a treti pricce
umistily zakysana smetana Creme VEGA
(Dr. Oetker) a liskooriSkové Nemléko
(aktudlné prebrandované na Optimistic).

Sirsi vyb&r vegetarianskych i veganskych
potravin nabizl fetézec Albert, ktery

se tak snazi dostat své filozofii ,,Stoji

za to jist 1épe“. Sortiment rozsiruje

také v ramci své privatni fady Nature’s
Promise a zékaznikdim v obchodech
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SITUACE NA
TUZEMSKEM TRHU

> 27 % Cecht1 by v budoucnu
rado vyzkouselo rostlinné
alternativy masa, pro 42 % z
nich ale musi chutnat stejné tak
dobre, nebo 1épe nez maso.™

> Trojnasobné roste od roku
2019 kategorie rostlinnych
hotovych jidel (Vegini, Beyond
Meat, Garden Gourmet).
Rostlinné alternativy mléénych
vyrobkt i uzenin rostly skoro
dvojnasobné.™

> Prodej rostlinnych mlék
vzrostl 0 331 %, rostlinnych
jogurt1 0 900 %."

1. Nielsen. 2. Rohlik.cz, v nabidce 220 poloZek chlazenych
rostlinnych alternativ




usnadnuje navigaci diky oddéleni Zdravé
s Albertem. Podle zastupcli fetézce patfi
mezi zakazniky rostlinnych produktd
hlavné milenialové a generace Z, kteri
ocenuji nejen nutri¢ni benefity, ale také ty
environmentalni.

Obchodni fetézec Tesco si zase stanovil
cil do roku 2025 prodat Ctyrikrat vic
veganskych produktd, zaméFit se chce
hlavné na prodej rostlinnych klobas,
hamburgerd a jinych alternativ masa.
Firma celkové rozsifuje nabidku vyrobkd
na rostlinné bazi o vice nez 60 % a do
budoucna chce také transparentné
zverejiiovat podil rostlinnych produktd
z celkového prodeje.

Podle projektu Rostlinné ma vsak zatim
nejSirsi nabidku Fetézec Globus, ktery také
za svoji roli lidra v nabidce rostlinnych
produktd napfi¢ vSemi kategoriemi

ziskal v roce 2019 ocenéni Rostlinny
Fetézec roku. Aktivni je ale také diskontni
Fetézec Penny Market. Ten sice podle
projektu Rostlinné skoncil v hodnoceni
maloobchodnikd na chvostu, v roce 2020
ale zapocal aktivni spolupraci

s Ceskym producentem masnych vyrobkd,
spolecnosti Uzeniny Pribram, a na trh

nabidne Sirs{ sortiment rostlinnych variant
uzenin. Ret&zec také priibéZné nabizf
rostlinné inovace i v dalSich kategoriich,
aktualné v Fijnu 2020 to byl napfiklad
chléb s hlohem pefenoklanym.

A dllezity je samozi'ejmé marketing,
ktery se v souvislosti s rostlinnymi
potravinami objevuje hlavné na socialnich
sitich. Obchodnici velmi dobre védi, ze

tu nejsrdcovéjsi cilovou skupinu - mladé
lidi, oslovi pravé tam. V marketingu také
pozitivné plsobi spojeni se zndmou,
veganskou celebritou. Prikladem je tfeba
spoluprace sité Cerpacich stanic OMV,
kterd pro svij gastronomicky koncept
oslovila zndmého Ceského zpévaka a
vegana Bena Cristovao. Ten pro retézec
vytvoril vegansky sendvi¢ Panino Vegano,
tvori ho cizrnovy hummus, grilovana
paprika, Cerstva mata a cibulové chutney.

V HLAVNI ROLI CHUT A
PESTRA NABIDKA

éasy, kdy takzvana ,,zdrava strava“

byla dostupna prevazné v prodejnach
»zdravé vyzivy“, jsou tedy pryC a nabidka
rostlinnych vyrobk( se v béznych
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supermarketech rozsitfuje. Vsimaji si toho
i spotrebitelé, v prlizkumu spole¢nosti
Ipsos se 64 % respondentll domniva, ze
se zvysila nabidka v obchodech, 41 % pak
zménu vnima také v restauracich. Vice
nez poloviné z nich (53 %) ale rostlinné
alternativy ¢asto nechutnaji. Chut je
pritom jednim z hlavnich motivacnich
faktor( pfi objevovani rostlinné kategorie.
Svét rostlinnych produktd je velmi

pestry, od zdkaznika se ale oCekava, ze
bude ochoten experimentovat a opustit
zazité stereotypy. Podle prizkumu
spolecnosti Nestlé pro znacku
Garden Gourmet jsou duivody pro
zménu stravovani hlavné osobniho
charakteru - pestrost, zdravi a chut.
Presné to pak musi reflektovat jednotlivé
produktové fady vyrobc( i obchodnikd

a nabizet zdkazniklm ekvivalenty potravin
Ci jidel, na které jsou zvykli, ale ve zdravejsi
varianté na rostlinné bazi.

Data prizkumné agentury DataCollect

a InsightLab potvrzujf, ze nejdllezitéjsi

je chut, coby zdsadnf pfedpoklad pro

to, aby byl zakaznik ochoten vyrobek
zakoupit. 42 % respondent( vyzkumu
spoleCnosti uvady, Ze rostlinna alternativa
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mus{ chutnat ,,stejné dobfe nebo Iépe nez
maso“. Zasadni roli do budoucna sehrajf
hlavné ochutnavky v misté prodeje, které
zékazniklm usnadnfi prvni kontakt

s rostlinnymi alternativami a pomohou tak
zbofit pripadné bariéry a ned@véru. Jak
produkt ,vypada a chutnd®, rozhodne

o tom, zda si jej zakaznik kouptf.

Podle spolecnosti Nielsen ted” ceka
Cesky trh zejména objevovani dalsich
rostlinnych kategorif, jako jsou napriklad
nahrazky vajec, vyrobené z mungo klickd
Ci rostlinny tuniak a plody more, jejichz
hlavnimi ingrediencemi jsou houby a
cibule. Rozmach ocekava také v nabidce
rostlinnych hotovych jidel (mrazenych i
chlazenych), ktera nabidnou zdkaznikdm
rostlinnou alternativu jidel tuzemské i
mezindrodni kuchyné.

CASY SE MENi, BUDOUCNOST
BUDE ROSTLINNA

| kdyz to tak ted” mozna nevypada

(tfeba v souvislosti se stale rostouci
spotfebou masa v tuzemsku), budoucnost
mif{ rostlinnym smérem. Potvrzuje to
nejen aktivita nadnarodnich globalnich

hracd, kteff pracuji na ucelené nabidce
sortimentu vCetné atraktivniho
marketingu, ale také ¢innost nékterych
lokalnich producentd, ktef{ tradi¢né

zpracovavaji zejména zivocisnou surovinu.

Technologické know-how i vyvoj jim
ale umozniuje rozjet vyrobu rostlinnych
alternativ.

Zminme alespon dva priklady:
Spolecnost Olma, vyznamny vyrobce
mléénych produktii, ktery nabizi

na trhu rostlinné vyrobky na bazi
fermentovaného ovsa, ¢i Uzeniny
Pfibram, které na trh dodavaji
sortiment rostlinnych alternativ
nejoblibenéjSich masnych produktii.
Znamé Ceské réeni zni: pomalu, ale jisté.
A plati to rozhodné i pro trh s rostlinnymi
produkty.
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PLATFROMA PRO
VYROBCE POTRAVIN NA
ROSTLINNEM ZAKLADE

> Spolec¢nosti, které vyrabéji nebo
distribuuji potraviny na rostlinné
bazi, vytvorily v listopadu 2020
novou platformu v ramci Ceského
sdruzeni pro znackové vyrobky
(CSZV).

> Jejimi ¢leny jsou vyznamné
potravinarské spolecnosti,
jejichz vyrobky dohromady tvori
dominantni podil v této kategorii
prudce rostouciho trhu v Ceské
republice - Unilever, Nestlé, Danone,
Coca-Cola, Emco, Dr. Oetker ¢i Orkla
Foods Cesko a Slovensko.

> Ucastnici se shodli na principech
a hodnotach, jako je napriklad
socialni a environmentalni
odpovédnost a diiraz na udrzitelnost
ve vyzivé, prosazovani zasad pestré
vyvazené stravy a flexitarianstvi,
podpora biodiverzity a vyzkumu.




PROFIL ZAKAZNIKA A DOPORUCENI

Ze studie spole¢nosti Ipsos vyplyva, ze
Cedi, kteFf jsou rostlinnym alternativam
otevreni, jsou obecné poméerné
konzervativni a u rostlinnych alternativ
sazi na ty, které jsou jiz provérené.

Z rostlinnych variant davaji obvykle
prednost ochucenym alternativam
mlécnych vyrobkd a smetanovym syrim,
u rostlinnych mlék preferuji kokos, ryzi,
mandle a séju. Alternativam mlécnych
produktl jsou pritom naklonéni daleko
vice nez tém masovym.

Alternativy masa jsou ale zajimavé

pro tretinu cilové skupiny, coz nenf
nezanedbatelné Cislo. Z ingredienc,
které nahrazuji Zivocisné slozky, vitézi
brambory, nasledované lusténinami. Ty
jsou preferovany pred alternativami ze
sOji a pSenice.

Zakaznici, kteff jsou naklonéni rostlinnym
alternativam, nakupuji nejcastéji

v Kauflandu (24 %), ktery potfebam
zdkaznikl vychdzi aktivné vstiic a portfolio

alternativ dynamicky rozsifuje. Dal miti
zakaznici také do Alberta nebo do Lidlu
a do sité obchodd Tesco.

Pokud se jedna o formu alternativy masa,
nejlépe zékaznici rozumi rostlinnému
burgeru. To potvrzuje drivéjsi prizkumy
pro znacku Garden Gourmet (Nestlé
Cesko), e pravé pres burger je nejlepsf
vstoupit do celé kategorie. Nazev
Lrostlinny burger® je jednoznacny pro
vSechny generace, jak pro tu nejstarsi
(baby boomers, 55-65 let), tak i pro tu
nejmladsi (generace Z, 18-25 let). Pojmy
jako ,veggie“ Ci ,veggieburger® jsou sice
velmi populdrni a trendy, nicméné jen
pro urcitou cilovou skupinu, zejména
mladsich spotrebiteld. U starsi generace
toto oznacenf prakticky UpIné pohoftelo,
protoze vyrazlim typu ,veggie“ zkratka
nerozumi. Pro vstup na trh je tedy tfeba
dobre rozmyslet, na kterou kategorii
zékaznik{ bude firma cilit a podle toho
volit specificky wording.

PRUZKUM TRHU ROSTLINNYCH ALTERNATIV MASA A MLECNYCH VYROBKU

JAK OSLOVIT ZAKAZNIKY
ANA CO MUSITE BYT
PRIPRAVENI

Cechy ke konzumaci rostlinnych alternativ
motivuji tfi klicové faktory - zdravotni
stranka, zvédavost a zpestreni jidelnicku.
Praveé tyto faktory definuji jednotlivé
segmenty a jejich specifické chovan.

Obecné stoji na strané bariér hlavné
nedostatecna informovanost o tom, co
vSe trh v téchto kategoriich nabizi, a jeSté
vyraznéjsi bariérou je pak neznalost toho,
jak alternativy pripravit tak, aby opravdu
vytecné chutnaly. Dllezitou roli tak budou
hrat u novych znacek, které prijdou na trh,
predevsim ochutnavky v misté prodeje,
které zakaznika presvédei ,naZivo“. Cechy
také odrazuje cena rostlinnych alternativ
a obava, ze za vyssi Castky nedostanou to,
co ocekavajf, a to je hlavné chut. Zakaznici
maji siln€jSi povédomi o tofu a séjovém
mase, ale napfiklad tempeh nebo seitan uz

jim nic moc nefikaji.
ZBOZIAPRODEJ.CZ




TRI ASPEKTY, KTERE
MOTIVUJi ZAKAZNIKY KE
KONZUMACI ROSTLINNYCH
ALTERNATIV

Zdravi
Zékaznici, pro které je dilezity aspekt
»zdravi“, konzumuiji rostlinné alternativy
nejCastéji a je pro né dllezitd zejména
vysoka vyzivova hodnota a minimum
pridanych ingredienci. Jde o zeny i muZze
vsech veékovych skupin, méné Casto
konzumuji maso, Casteji se tu vyskytuje
generace Z. 67 % z nich konzumuje
rostlinné alternativy alespon jednou za
dva tydny. Pri ndkupu alternativ sledujf
prirodni slozeni, minimalni prdmyslové
zpracovani, transparentni slozenf
a vyzivové hodnoty. Je pro né velmi
dllezité, Ze jsou rostlinné produkty
etictéjsi a ekologiCtéjsi.
> Jak je oslovit: Ve svych produktech
volte dliraz na lehkost a celkové zdravy
pocit, minimum pridanych ingrediencf,
vysokou vyzivovou hodnotu a nizsi
obsah tukl i cukrd. Zdravi je tu
jednoznacné na prvnim miste.

Ochota experimentovat

Zékaznici, pro které je dllezity aspekt
»zkouseni®, konzumuiji rostlinné
alternativy nejméné Casto, nejcastéji pak
prave ze zvédavosti, velkou bariérou je pro
né nicméné cena téchto produktd. Jde

o muze i zeny z velkych mést, ,veggie“ je
pro né trendy, polovina z nich konzumuje
rostlinné alternativy alespon jednou

za dva tydny. Maji radi maso, hlavné

kvali chuti a zvyku, a prilis neresi etické

a environmentalni aspekty. Rostlinné
alternativy jsou pro né zajimavym
zpestrenim jidelnicku, ocekavaji u nich
vzhled, vlini a chut masa ¢i mlé¢nych
produktd. Dllezitou roli u nich hraje cena,
maji radi akce a slevy.

> Jak je oslovit: Pracujte na zvyseni
povédomi této skupiny o moZnostech
rostlinnych alternativ, zapojte se do
ak¢nich slev v obchodech a u produkt(
se zamérte hlavné na jejich vizudlni
podobnost s masovou/zivocisnou verzi
(burger, fizek atd.)

Chut a zpestfeni jidelni¢ku
Zékaznici, pro které je dilezity aspekt
»chuti“, rostlinné alternativy vitaji, jsou
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pro né zajimavym zpestfenim jidelnicku,
ale obvykle nevédi, jak s alternativami
pracovat pri kuchyrské dpravé. Jde

o muze a zeny vSech vékovych kategorii,
66 % z nich konzumuje rostlinné
alternativy alespon jednou za dva

tydny. Ani pro tuto skupinu nejsou

prilis dllezité etické a environmentalni
aspekty. Rostlinné alternativy konzumuiji
Casto i proto, ze je konzumuiji lidé v jejich
okoli. Maji maly prehled o nabizeném
sortimentu, obecné preferuji spise
ochucené alternativy (uzené tofu,
ochucena rostlinna mléka).

> Jak je oslovit: Nabidnéte jim co
nejvétsi chutovou pestrost, vyrazné,
i exotiCtejsi prichuté. Zameérte se na
edukaci - jak na to, co vdechno na trhu
mohou zdkaznici najit, tak i na to, jak
s alternativami pracovat
prostrednictvim tipl a receptd.
Dilezitd je pro tuto skupinu zékaznikd
vizudlni a chutova podobnost
zivocisnym verzim pokrmd, stejné jako
predchozi zdkaznicka skupina ocenf
alternativu klasickych jidel (burger,
Fizek atd.).
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Nevite si rady jak na rostlinné
vyrobky? Poradi vam Ceska
veganska spolecnost

Jak je patrné z nasledujiciho prehledu
trhu, potravinovy priimysl zaznamenal

i v Ceské republice v poslednich letech
nardst inovativnich rostlinnych vyrobkd.
Je vsak treba fici, Ze se stale

z hlediska dostupnosti a pestrosti, chuti
nebo i ceny nevyrovna nabidce dalsich
zépadnich zem/. Proto Ceska veganska
spolecnost podporuje firmy a
startupy, které se rozhodly zaradit
¢i se zcela soustredit na rostlinné
produkty.

V rdmci certifikacniho programu
V-Label spolupracuje Ceska veganské
spolecnost s fadou firem. Ochrannou
znamku podle prizkumu Ipsos zna 22 %
obyvatel Ceské republiky a je tak tietim
nejznaméjsim certifikdtem (po bio a
Fairtrade). Spotrebitelé si ochrannou
znamku spojuji s dlivéryhodnosti,
snadnym vybérem i vyssi kvalitou

a certifikace m{ze usnadnit vstup i na
zahrani¢ni trh a pomaha oslovit novou

Ceska veganska spoleénost je neziskova organizace usilujici o svét, ve
kterém si kazdy muize vybrat lahodné a zdravé jidlo, které je dobré pro
vSechny lidi, zvirata i planetu. Cilem jejich projektt je zlepSovat zivot

lidem, kteri z raznych dtivodl chtéji snizit svoji spotfebu zivoc¢iSnych

produktli nebo je tplné vyloucit.

veganskaspolecnost.cz | futurefoods.cz

cilovou skupinu i diky propagaci skrze
kanaly Ceské veganské spole¢nosti.

S cilem zvysit dostupnost rostlinnych
potravin také rozviji Ceska veganska
spoleCnost inovacni program Future
Foods, ktery zahrnuje prakticky manual
pro firmy a ¢lenstvi v podplirné komuniteé.
Vénuje se také poradenstvi ohledné
vyvoje produktu (volba produktu a
vhodnych ingredienci, které jsou atraktivn{
pro cilovou skupinu, poradenstvi ohledné
obohacenf produktu o vitaminy a
mineraly), testovani rostlinnych produkt(
primo u cilové skupiny a spolupraci

s Fetézci.
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¢Vs

CESKA VEGANSKA
SPOLECNOST

VEGAN

Ceskd veganskd spole¢nost ve spolupraci
s prazskym Impact Hub také stoji

za prvnim ¢eskym akcelerac¢nim
programem zamérenym na produkci
udrzitelného jidla Future of Food.

V programu naleznou 3mésicni podporu
mensi firmy a startupy, které se vénuji
produkci jidla udrzitelnym zplsobem
nebo se soustfedi na rostlinné alternativy.
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ROSTLINNE ALTERNATIVY MASA A MASNYCH VYROBKU

Téma rostlinného stravovani na ceském
trhu rezonuje a Cesi k témto otézkdm
nejsou lhostejni. Neni jim jedno ani to,

v jakych podminkach jsou chovana
zvitata, kterd konzumuji, coz doklada
narlst prodejl vajec od slepic chovanych
na podestylce nebo z volného vybéhu,
které tvofi podle maloobchodnich dat
spole¢nosti Nielsen 24 % prodejl vajec

a mezirocné tyto prodeje vzrostly o 38 %.
Pravé tento trend podle Nielsenu prispé€je
k budoucimu rlstu rostlinnych nahrazek
masnych vyrobk{. V sou¢asné dobé Cesi
zejména ve veku 18-34 let uvadeéji, ze sice
jesté nekonzumuji rostlinné nahrazky
masa, ale 27 % by to do budoucna
vyzkouselo. Ovsem aby tyto produkty
byly u spotiebitell Uspésné, musi mit
chut podobnou nebo lepsi nez maso - to
je nejdilezitéjsi atribut, uvedlo jej 42 %
Cech@l. Druhym vyraznym motivatorem je
pozitivni zdravotni prinos (38 %).

V posledni dobé se také debatuje otazka

tzv. bunécného masa, celosvetove pribyva
spoleCnosti, které na vyvoji pracuiji.

V dotazovani spoleCnosti DataCollect

a InsightLab uvedlo 44,3 % respondentd,

ze je ochotno dat bunéZnému masu Sanci.

A to jsou pomeérné optimistické vyhlidky
do budoucna.

GARDEN GOURMET
(NESTLE CESKO)

Spole¢nost Nestlé Cesko predstavila
znacku bezmasych produktl na jare roku
2019 a na ¢eském trhu se vyrazné podil
na budovani celé kategorie rostlinnych
alternativ. Nespornou vyhodou je fakt,
Ye je vyrabéna ptimo v Ceské republice
ve vyrobnim zavodé v Krupce, odkud uz
fadu let Uspésné zasobuje svymi vyrobky
zemé celého svéta. V listopadu roku 2020
ziskala znacka ocenéni v marketingovém
programu Nejdlvéryhodnéjsi znacka

v kategorii Vegetarianské a veganské
potraviny.
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Pred vstupem na trh firma realizovala
prlzkum, ze kterého vyplynulo, Ze vice nez
Ctvrtina populace je mentalné pfipravena
rostlinné nahrady masa a masnych
produktl vyzkouset. Z prizkumu také
vyplynulo, ze lidé jsou ochotni zkouSet
rostlinné produkty, zit zdravé a néco
udeélat pro planetu, ale zaroven se nechtéji
vzdat zazitku s masem a dllezitou roli

pro né hraje také chut. Pravé chut je

pro uspéch produktu klicova a znacka
Nestlé vyvoji novych produktl nejen

z nutri¢niho, ale hlavné chutového
hlediska, vénuje znanou energii. V€tsina
chlazenych jidel obsahuje séjové

a pSenicné bilkoviny, do budoucna chce
firma pracovat i s hrachem.

V sortimentu znacky se nachazf tfi
produktové rady (Alternativy masa,
prémiové Sensational a Zeleninové
dobroty), jez nabizi celkem devét
produktl. V alternativach masa zékaznici
najdou Veggie Fizek, ktery je rostlinnou
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nahradou jednoho z tradi¢nich a velmi
oblibenych €eskych pokrmd. Déle jsou to
Veggie nudlicky, které Ize snadno pouzit
v receptech misto kurfeciho masa, a to
diky jejich specifické struktuFe. Radu
doplfiuji Veggie kulicky a Veggie burger.
Zeleninové dobroty nabizi dva produkty -
Veggie rondo Spenat a syr a Falafel.

V prémiové radé Sensational jsou to tfi
produkty - Sensational Mleté, Sensational

Burger a Sensational Klobasa. Pravé
burgery jsou podle zastupc( firmy
zlomovym produktem, pres ktery rada

zékaznikl do rostlinné kategorie vstupuje.

Maji proto nejvétsi potencial

a tvorfi zhruba 40 % prodejl celé Fady. Od
fijna roku 2020 ma Sensational Burger
vylepSenou recepturu, diky nové metodé
zpracovani obsahuje vétsi podil séjové
bilkoviny, zaroveri ma méné tukd. (Pozn.:
Sensational Burger se drive prodaval

PRUZKUM TRHU ROSTLINNYCH ALTERNATIV MASA A MLECNYCH VYROBKU

MGREDIENTSl o
156?@%‘;&% ’

& &
SOURCEQF | RICH N
| FIBRE . PROTEIN

pod ndzvem Incredible Burger, kv{li
stiznostem spolecnosti Impossible Foods
a naslednému soudnimu rozhodnuti je;
firma prejmenovala.) Aktualné spole¢nost
pracuje na vylepSovani stavajicich
receptur a také vyvoji novych produktd,
které by se na trhu mély objevit v roce
2021, posilit chce hlavné segment
alternativ bilého masa, novinky by se ale
mély objevit i v fadé Sensational. Kromé
chlazeného sortimentu uvazuje firma také
o segmentu mrazenych produktd.

Garden Gourmet posiluje zejména

v retailu, kde se pres pocatecni nedlvéru
nakupdich dafi presveédcit jejich zastupce
o tom, ze kategorie ma smysl, a zejména
pak tehdy, pokud je v ni pestra nabidka,
kterda znamena lepsi prodeje. Vetsinu
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vyrobk{ Ize koupit ve velkych fetézcich
Globus, Tesco, Makro, Kaufland a Billa

i u on-line hracd, jako je Rohlik.cz nebo
Kosik.cz. Od konce zari roku 2020 je nové
Fada k dostani v Albertu a od prelomu
Fijna a listopadu byl i v kampariové
nabidce Lidlu, ktery dosud v této kategorii
daval pfednost své privatni znacce Next
Level. Pokud se prodej znacky osvedci,
Lidl produkty zalistuje do svého stalého
sortimentu.

Garden Gourmet je lidrem kategorie

a zkuSenosti mezinarodni firmy se odrazeji
v perfektni marketingové komunikaci

a spolupraci se znamymi tvaremi.

Pro spolupraci v kampani ,Nedélejte
kompromisy v chuti u bezmasé stravy*
oslovila znacka znamého zpévaka a vegana
Bena Cristovao, ktery je dlouholetym
propagatorem veganstvi a podporuje
komunikaci znacky na socialnich sitich.
Znacka Garden Gourmet také podporuje
odborné akce, které se rostlinnou
budoucnosti zabyvaji, byla napriklad
hlavnim partnerem konference Plant
Power Perspective, kterd se uskutecnila

v fijnu v Praze, podobné akce se Gcastnila
i na slovenském trhu.

THE VEGETARIAN
BUTCHER (UNILEVER)

Nizozemskou znacku, zalozenou v roce
2010 Jaapem Kortewegem, na Cesky trh
uvedla spolecnost Unilever, ktera znacku
koupila v roce 2018. Nabizi rostlinné
vyrobky na bazi s¢ji, pSenice, bylin

a korenli, které se svou chuti snazi co
nejvice priblizit masu. Chut tu hraje opét
zcela zasadni roli. Cilem znacky je nabizet
takové produkty, které budou chutnat
minimaln€ stejné dobre jako ty masove,
a aby se staly alternativou pro ty, ktef{
maso z jidelniCku nechtéji vyfadit hlavné
pro jeho chut. V nabidce jsou rostlinné
nahrazky masa, které Ize upravovat misto
hovéziho, veprového Ci kureciho masa.

% THE TRy THE
R e R e

CHICKENED OUT CHUNKs
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Asi nejznaméjsi je The Vegetarian Butcher
Unbelievabull Burger, ktery je navic
obohacen zelezem a vitaminem B12.

K dalsim produktlm patif

NoBeef Burger, NoChicken Chunks

a NoChicken Nuggets, mletd bezmasa
smés NoMinced a NoMeatballs. Radu
doplfiuje rostlinna alternativa uzenin
parecky Little Willies. K dispozici jsou v
maloobchodnich balenich pro retail i ve
velkoobchodnich pro gastro a horeca
segment s vyssi gramazi.

Komunikace znacky je zalozena na pfibéhu
transformace tradi¢niho farmare v feznika
budoucnosti, ktery ukazuje ostatnim
cestu k rostlinné strave. Podle zakladatele
znacky Jaapa Kortewega bude v roce
2045 alespon 20 % konzumovaného masa
nahrazeno produkty rostlinného pdvodu.

Spolecnost Unilever dodava burgery
znacky The Vegetarian Butcher uz od roku
2019 do retézce Burger King, kde jsou

k dostani pod nazvem Rebel Whopper.

V retailu legendarni burger nabizi fetézec
Albert a on-line hraci Kosik.cz a Rohlik.cz.
Firma také aktivné pracuje se segmentem
horeca. Podle prlizkumu spole¢nosti
Kantar (Worldpanel Division, Meat free
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& plant based occasions, Unor 2019) je
totiz az 89 % objedndvek bezmasych jidel
v restauracich od hostd, kteff jedi maso.
Firma chce pomoci kucharim s nabidkou
rostlinnych alternativ, které mohou vyuzit
pro pfipravu tradi¢nich jidel.

Na Cesky trh vstoupila firma na jare 2020,
Na slovensky trh firma vstoupila v srpnu
roku 2020.

KNORR (UNILEVER)

Spolecnost Unilever ma ve svém
portfoliu také znacku Knorr, ktera je
znama predevsim bujony a sortimentem
dochucovadel, které dodavaji pokrmdim
vyraznéjsi chut, nabizi také polévky

a instantni pokrmy.

Do veganského segmentu vstoupila
znacka s nabidkou hotového jidla -
veganské varianty oblibeného pokrmu
chilli con carne, v tomto pfipadé jde

tedy o chilli sin carne. Obsahuje rajcata,
veganské sojové mleté a smes koren(

a bylinek, které dodavaji pokrmu jeho
typickou pikantni chut. Nechybf vitamin
B12 a zelezo. Pfednost( je nejen chutna
veganska varianta oblibeného pokrmu, ale

VEGO |
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také snadna priprava. Hotové jidlo stacf
jen ohrat. V komunikaci znacka cili hlavné
na ty, ktef{ chtéji odlehcit svij jidelnicek
od masa, a presto si uzit masovou chut a
tradi¢né oblibené pokrmy. Vyrobek byl

Vv roce 2020 oceneén v kategorii nejlepsich
inovativnich potravinarskych vyrobkd
Potravinai'skou komorou CR. Produkt

je dostupny v Siroké siti kamennych
prodejen i on-line.

SUNFOOD

Sirokou nabidku vyrobk&, odpovidajici
veganskym a vegetarianskym zasadam
stravovani, nabizi ¢eska spole¢nost
Sunfood. Na trhu plsobf od roku 1991,
zakladatelé firmy ale o zdravém stravovani
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na rostlinné bazi poradali rlizné osvétové
kurzy zdravé vyzivy uz od roku 1982.
Spolecnost byla mezi prvnimi firmami na
trhu, které nabizely sortiment rostlinnych
vyrobkd (seitan, tofu a tempeh) jesté
drive, nez se rostlinné stravovani stalo
trendem.

Na trhu v soucasné dobé nabizi nékolik
desitek druhd chlazenych, pfirodnich i
ochucenych vyrobkd.

Chlazeny sortiment predstavuji jidla

na bazi séjové a psenicné bilkoviny,
obohacené o hraskové proteiny pod
znackou Vegilife. Spolecnost Sunfood
se snazl o pestry vybér tradicnich a
oblibenych Ceskych jidel, jako je napriklad
Vegilife Gula$, Cinské ragl &i Kostky

s koprovou omackou. V sortimentu
nechybfi oblibené rostlinné pokrmy

v podobé nugetek (Vegilife Nugety),
hamburgert (Vegilife Hamburgery i
Vegilife Snack kulicky v hovézim stylu ve
varianté s omackou i bez).

V tofu jsou to jeho prirodni, smazené

i uzené varianty, ochucené rliznymi
bylinkami (Cesnek, bylinky, cibule, paprika).
Tofu doplfiuje sortiment Tofu saldmd,
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Dobrusské parecky Ci Tofu karbanatky.
Oblibené jsou také speciality ze seitanu,
ktery firma nabizi jak v pfirodni variantg,
tak smazeny a ochuceny bylinkami Ci
zeleninou. Ty firma nabizi v mensich
kouscich jako Seitanky nebo Seitanové
karbanatky.

Spole¢nost Sunfood ve svém vyrobnim
programu pracuje s nabidkou jidel

k pffmé konzumaci i polotovar( pro dalsf
kuchyriskou Upravu. Napriklad

z pSenicné bilkoviny firma nabizi celou
fadu ochucenych i neochucenych variant
pod znackou Klaso. Jde o polotovar
urceny k dalsi kulinarské Upraveé

a zakaznici si mohou vybrat variantu na
Fizky, prejt Ci klobasy.

K-TAKE IT VEGGIE
(KAUFLAND)

Maloobchodni fetézec Kaufland nabizi
privatni znacku rostlinnych vyrobkd uz
od roku 2016, aktualné jich ma v nabidce
pres dvé desitky vyrobkd. V alternativach
masnych vyrobk{ nabizi Vegansky fizek,
Veganskeé kulicky a Veganské burgerové
platky. Doplfiuje je nabidka Organic tofu

ke it.
weiie

nature a smoked a Falafel. Bezmasé
alternativy nabizi znacka také

v sortimentu uzenin - Vegetariansky
jemny narez krdjeny a dalsi ochucené
varianty, napriklad s kapif ¢i bylinkami.

Aktualné chysta Kaufland pod znackou
K-take it veggie rostlinnou alternativu
mletého masa, v sezoné pak nabidku
rozsi¥i o speciality - kromé tofu na gril to
budou séjové grilovaci klobasy a burgery.

Sortiment privatni znacky nové Kaufland
nabizi on-line ve spolupraci
s internetovym obchodem Kosik.cz.

Na svych webovych strankach nabizi
Kaufland zdkaznikdm radu inspirativnich
receptl na pripravu rostlinnych pokrm(
a firma vstupuje do partnerstvi

s akcemi, které cili na vegany, vegetariany
i flexitariany, byla napriklad partnerem

PRUZKUM TRHU ROSTLINNYCH ALTERNATIV MASA A MLECNYCH VYROBKU

festivalu Vegan Future: Expo
& Conference 2020, ktery se konal v zar{
roku 2020 v Praze.

BEYOND MEAT

Kalifornskou spolecnost proslavil burger
na rostlinné bazi Beyond Burger, ktery
je chutové i strukturou velmi podobny
klasickému hoveézimu burgeru. Hlavni
surovinou je hrachovy protein, dale
bambusova vldknina, kokosovy olej,
kvasnice a dalsi ochucujici ingredience.
Burger neobsahuje sdju ani lepek a je
nabizen v balenf po dvou kusech.

Kromé burgeru se také prodavaji Beyond
Meat veganské klobasky, bud’ v kilovém
baleni nebo po dvou kusech. Cena
burgeru i veganskych klobasek je na Ceské
pomeéry velmi vysoka, v retailu ho nabizi
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i ToFu

napriklad Kaufland, Makro a také on-line
hraci Kosik.cz a Rohlik.cz.

LUNTER (ALFA BIO)

Slovenskd rodinna spole¢nost Alfa Bio
vznikla v roce 1992, rodina se ale

o zdravou vyzivu aktivné zajimala uz

o 10 let dfive. Mald rodinna firma se
brzy rozrostla do moderni spolecnosti,
ktera diky bohatému know-how i novym
technologiim urcuje trendy na rostlinném
trhu na bazi tofu. Firma je druhym
nejvetsim vyrobcem tofu v Evropé

a zpracovava vyhradné séjové boby
péstované v Evropé bez pouziti GMO.

Spolecnost zasobuje Cesky trh rozmanitou
nabidkou vyrobkl z tofu pro milovniky

slaného i sladkého pod znackou Lunter.
Jsou to hlavné rostlinné pomazanky
prirodnii s prichuti a tofu v ochucenych
variantach uzené, bazalka, tymian,
marinované a sweet chilli.

Novinkou v sortimentu rostlinnych
alternativ masa a masnych produkt( jsou
Tofu parky pikantni'i jemné, které jsou
uzené dymem z bukového dreva. Dalsi
novinkou jsou hotova jidla, kterymi se
spole¢nost snazi nabidnout milovnikdm
rostlinné stravy jejich tradi¢ni oblibena
jidla v rostlinné alternativé. Jde napriklad
o rostlinnou Prazenici s cibulkou nebo
Boloriskou omacku. Vyrobky jsou snadno
a rychle pfipravené ke konzumaci, tak
naptiklad prazenici si konzument jen
ohreje na osmazené cibulce.

NEXT LEVEL (LIDL)

Rostlinné a alternativni nabidce se daf{

v Fetézci Lidl, ktery zarazuje veganské a
vegetarianské produkty nejen do ak&nich
nabidek, ale i do své stalé nabidky. V rdmci
ak¢nich nabidek zarazuje firma pravidelné
do nabidky veganské medailonky, parky Ci
burgery, ve stalé nabidce je produkt Next

PRUZKUM TRHU ROSTLINNYCH ALTERNATIV MASA A MLECNYCH VYROBKU

Level Hack veganské mleté, ktery se stal
nejobliben&jsim rostlinnym produktem
roku 2019 v CR (podle serveru Rostlinné.
cz). Podle zastupcd firmy ho nekupuijf jen
vegani a vegetariani, ale hlavné flexitariani,
ktef{ hledaji alternativy, jak svij jidelnicek
odlehdit od masa, nepfijit ale o jeho chut.

dmBio

Sit drogerii dm drogerie markt nabizf
Siroky sortiment vyrobkd v bio kvalité,
které jsou vhodné pro vegetariany

i pro vegany. V kategorii rostlinnych
alternativ masa nabizi vyrobek dmBio
Jackfruit Natur, ktery je zdrojem vlakniny,
neobsahuje lepek a vlaknita struktura

a textura asijského ovoce jackfruit
pripomina maso. Alternativu v segmentu
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uzenin nabizi vegetarianské bavorské
parecky, které obsahuji soju, tofu, seitan

a ochucuijici kofeni. Nabidku doplriuje
dmBio snack tofu & psenicny protein, coz
je veganska alternativa klasickych uzenin
bohata na bilkoviny. Je vyrobena

z kombinace tofu, pSenicné bilkoviny

a paprik a jeji prednosti je podoba snacku,
vyrobek je tedy mozné primo konzumovat
bez dalSich kuchyriskych Uprav.

Kromé rostlinnych alternativ masa nabizf
dm drogerie markt také tofu v bio kvalité
- mandlovo-oriSkové, uzené a pfirodni.
V8echny jsou vhodné k opékani a Ize je
skladovat nechlazené.

MANA (HEAVEN LABS)

Cesky startup Heaven Labs, ktery
produkuje rostlinné potraviny pod
znackou Mana, zahdjil predprode;j
rostlinného burgeru ManaBurger na
konci roku 2019. Objednavky predcily
ocekavani, béhem nékolika tydn( firma
obdrzela objednévky na sto tisic burgerd,
ale koronavirova pandemie jejich vyrobu
zpozdila. Prvni se k zakazniklim dostaly na
konci jara 2020.

Zastupci firmy jsou presvédceni o tom,
ze v rostlinné stravé lezi budoucnost
produkce potravin, a jejich cilem bylo
vyvinout burger, ktery ma skvélou chut

a strukturu jako skute¢né maso, ale jeho
vyroba je vyrazné Setrnéjsi k zivotnimu
prostredi a energeticka narocnost je nizsi
nez u vyroby hovéziho masa. ManaBurger
je mrazeny a obsahuje smés hrachové,
ryzové, konopné, mungové a rasoveé
bilkoviny a od ostatnich produktl na
trhu se lisi pravé sloZzenim - neobsahuje
obvyklou surovinu - séju. V prodeji jej maji
predevsim on-line retailefi Kosik.cz (ten
deklaroval, Ze se poptavka po rostlinnych
alternativach masa zvedla mezirocné
Ctyrnasobné) a Rohlik.cz, vyrobek by

se mél objevit i v kamennych Fetézcich
(Globus, Makro). Firma také nabizi pfimy

PRUZKUM TRHU ROSTLINNYCH ALTERNATIV MASA A MLECNYCH VYROBKU

on-line prodej a rozvoz v ramci Prahy

a hleda partnera, se kterym by vyresila
otazku distribuce po celé republice.
Podobné se ji to povedlo na némeckém
trhu a v doru€ovani mrazenych potravin
vidi velky potencial.

Rostlinny ManaBurger také zamitil do
horeca segmentu, jako prvni ho nabidla
znama prazska burgrarna BelzePub, dale
bistro Salty J’s a firma je v kontaktu s
dalSimi prazskymi podniky, situaci ovsem
vyrazné ztézuje koronavirova pandemie.

VETO ECO

Ceské spole&nost Veto Eco vyrabi iroky
sortiment vyrobk{ na bdzi tofu a séjové,
psenicné ¢i hrachové bilkoviny. Vyrobky
neni tfeba dlouho tepelné upravovat

a jejich chut dal upravovat kotrenim.

V kategorii rostlinnych alternativ masa
jsou zndmé produkty pod znackou
VegiSteak v fadé variant. Je to napriklad
VegiSteak kukurizek, ktery je alternativou
k masovym Fizk&im, vyrobeny z tofu,
pSenicné bilkoviny, hrachu, Fepkového
oleje a kukufice. Jsou predsmazené, takze
je |ze pouze ohfat a rovnou konzumovat,
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pripravit je Ize také na grilu Ci jako
pfirodni nebo obalovany Fizek. Grilovanim
ziskavaji produkty z Fady VegiSteak
vla¢nou konzistenci a Stavnaté jadro,
které zakaznikdm uspokojf jejich potiebu
masové chuti. Podobné vyladéné textury
a chuté nabizi také VegiSteak CevapCici

a VegiSteak tofu strips.

V roce 2019 predstavila firma nové
receptury a nabidku rostlinnych alternativ
masa obohatila o veganské karbanatky
VegiSteak quinofatek. Produkt firma
kromé standardnich surovin obohatila

O quinou a susend rajcata. Vyrobek je
predsmazeny, charakterizuje ho tedy
opét velmi snadna pfiprava. A dalsi
novinkou byly VegiSteak yakoma-so

- korenéné platky, které svou chutfi
texturou pripominaji hovezi maso. Po
ohratf jimi Ize nahradit maso v tradicnich

pokrmech Ceské kuchyné nebo klasicky
burger. Nabidka spolecnosti také zahrnuje
Vegetarianské klobasy (vyrobené z tofu,
pohanky, rostlinného oleje a vaje¢ného
bilku), Vegetarianské parky Ci Tofu nugety
se syrem.

Vyrobni sortiment spolecnosti Veto
Eco obsahuje rozmanitou nabidku

tofu pomazanek znacky Patifu nebo
klasicky sortiment prirodniho, uzeného
a Tofu burgeru. Pravé Tofu burger, coby
ochuceny a kratce osmazeny platek
prirodniho tofu, béhem smazeni zpevni
svou konzistenci a chutové pak pripomina
platek masa, ktery Ize ddale pfipravit jako
burger i jim nahradit maso v dalSich
pokrmech.

Masitou chut s primési bylinek
spotrebitelé ocenuji také ve vyrobkové
radé vegetarianskych saldmd. Ty firma
nabizi ve variantdch bylinkovy, lahlidkovy,
lovecky, paprikovy a s rostlinnou kureci
chuti. Té spolecnost docilila specialnf
recepturou s rostlinnymi ochucovadly, jez
pripominaji chut pec¢eného kurete. Saldm
Ize pouzivat misto masné uzeniny ve
studené i teplé kuchyni.
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BONAVITA

Ceska rodinnd spole¢nost Bonavita patf{
k dalSim nestorlm ceského rostlinného
trhu. Vyrobky z odtu¢néné sdjové mouky,
které pro vegetariany predstavovaly
poslednich par desitek let jediné
alternativy masa, vyrabi uz od roku 1992.

V rliznych gramazich firma nabizi Séjové
kostky, Séjové nudlicky, Séjovy granulat,
Séjové platky a maxi platky, vSechny
vyrobky jsou v dehydrované formé,
urcené pro dalsi kuchyrskou dpravu.
Viyrobky jsou k dispozici

v maloobchodnim baleni'i ve varianté

s vySSi gramazi pro gastro a horeca.

Firma ma za sebou dlouhou vyrobni
historii, své zakazniky zasobuje desitky let
recepty na Upravu séjové suroviny, jejiz
nevyhodou je nutnost delSi kuchyriské
Upravy (varenia dochucen). Vzhledem ke
své chuti tak vyrobky nedokdzaly pfilakat
zajem Sirsi skupiny flexitariand, pro kterou
je zasadnim aspektem pro zarazeni do
jidelnicku pravé chut. Presto patii desitky
let ke klasice ve vegetarianském jidelnicku
celé rady spotrebiteld.
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DALSI ZNACKY NA TRHU

Vegedelikates (Uzeniny Piibram)

Do ryze rostlinného segmentu

s potencidlem ristu vstupuji také firmy,
které tradi¢né zpracovavaji Zzivocisnou
surovinu. Je to tfeba priklad spolecnosti
Uzeniny P¥ibram. Firma, ktera zpracovava
tradi¢né ZivociSnou surovinu, vyuzila
svého technologického know-how,
inovativniho ducha a pustila se do vyroby
rostlinnych alternativ. Ve spolupraci

s maloobchodnim Fetézcem Penny Market
uvedla firma na trhu burger a mletou
smes, které maji za cil oslovit Sirsi skupinu
spotrebitell a predstavit ji chutné varianty
tradi¢né masovych pokrmd. Vyroba
veganskych a vegetarianskych produktd

je striktné oddélena od konvencni vyroby
a masné a rostlinné vyrobky se potkaji az
zabalené pfi zavozu v prodejnich vitrinach.
Firma nadale pracuje na vyvoji novych
receptur, do prodeje ma pripravené
veganské mleté, ty€inky na gril Ci
vegetarianské varianty méekkych saldmda.

Linda McCartney Foods

Tradi¢ni britskou znacku vegetarianskych
pokrm{ nabizi v tuzemsku Fetézec Iceland

a on-line supermarket Kosik.cz. V nabidce

jsou Vegetarianské burgery, Vegetarianské
klobasky s Cervenou cibulia rozmarynem

a Vegetarianské trhané kureci.

Robi (Eurobi)

Alternativu masa a uzenin nabizi tzv. Robi,
které je zalozené na pSenicné bilkoviné.
Firma nabizi portfolio polotovard,

které je tfeba pfed konzumaci tepelné
upravit a dochutit (Robi platky, nudlicky,
sekana Ci ovalky), i hotovych jidel (Fizek,
karbanatky s kysanym zelim, hamburger
s kapusti¢kou, na ¢insky zplisob a

dalsi). Nechybfi ani rostlinna alternativa
tatarského bifteku a pikantni smési

jako rostlinné alternativy masovych
smeési. Spolecnost také nabizi portfolio
oblibenych pochoutkovych svacinovych
salatl, kde jsou klasické uzeniny
nahrazeny Robi.

Opékacky, Vegarky (Sojaprodukt)
Slovenska spolecnost Sojaprodukt nabizf
na ¢eském trhu rostlinné uzeniny -
sOjové parky Ci séjové Spekacky, které Ize
konzumovat studené i tepelné upravené.
V nabidce je také sortiment pfirodniho,
uzeného ¢i ochuceného tofu.

PRUZKUM TRHU ROSTLINNYCH ALTERNATIV MASA A MLECNYCH VYROBKU

NoBull, NoChick (Iceland)

Hlubokozmrazené rostlinné korenéné
burgery se séjovym proteinem jsou
vyrabéné exkluzivné pro maloobchodnf
sit Iceland. Do stejné vyrobkové mrazené
Fady patfi také NoChick Fillets, Fizky na
rostlinné bazi s masovou chuti.

Vegini (VeggieMeat)

Viyrobky rakouské firmy VeggieMeat
prodava na tuzemském trhu

on-line supermarket Rohlik.cz. V nabidce
jsou Vegini nugety, rostlinny pokrm
zalozeny na hraskovém proteinu

s Cesnekem a cibulkou i Veginy rizek,
ktery kromeé hraskového proteinu
obsahuje mrkev a kukufrici.

Well Well (Well Well Potraviny)

Ceska firma nabizf svou rostlinnou
produkci v on-line supermarketu Rohlik.cz
a také v fetézci Kaufland.

V sortimentu jsou burgery, uzeniny

i klobasky - napriklad Uzené soéjové parky,
Mini snidanové sojové parecky, Séjové
bilé klobasky, Tofu burger s Zampiony

Ci Tofuburger se zelenym hraskem.
Spole¢nost vyrabi dalsi sdjové uzeniny (s
prichuti Sunky se zelenym peprem,
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s prichuti saldmu ¢i s prichutf
kurete s olivami).

Goody Foody (Alfa Sorti)

Goody Foody je slovenska znacka
bezmasych chlazenych a mrazenych
vyrobkd, které vzhledem masové vyrobky
prfipominaji. Jejich priprava je velmi
rychld a jednoducha. Do sortimentu patff
napriklad Gyros & Kebab ¢i Steak s hovéezi
prichuti.

Plant Kitchen (Marks & Spencer)

Privatni znacka maloobchodniho Fetézce
M&S nabizi bezlepkové alternativy
masnych produktd, naptiklad Bezlepkové
vegetarianské parecky. Kromé sité M&S
jsou v prodeji v on-line supermarketu
Rohlik.cz.

COSI BIO (Golfera)

Italska znacka dodava na Cesky trh
sortiment vegetarianskych a veganskych
uzenin. K dispozici je v on-line
supermarketu Rohlik.cz a v nabidce je
napriklad Vegansky salam s citronem

a kurkumou; s Fepou a Cervenymi
bezinkami nebo vegetariansky saldm

s rajcaty, olivami a kapary.

Rostlinné uzeniny Salve Natura
Ceska firma nabizf rostlinné alternativy

uzenin na bazi psenicné a sojové bilkoviny.

V sortimentu jsou Klobasy, Jemné parky,
Uzené parecky, Vegetburger, pikantni
rostlinny salam Gurman nebo Horal Steak
s vyraznou uzenou chuti pro pouziti

v teplé i studené kuchyni.

Kalma

Ceska firma, ktera se u? témé¥

30 let zabyva rostlinnou stravou, nabizf
rlzné upravené rostlinné alternativy
masa (Pedend séjové sekand, Dobacky,
coby pikantni chutovka pro okamzitou
spotrebu i tepelnou Upravu, Proteinové
Stavnaté medailonky) i uzeniny (Sojovy
salam se zelenym peprem, s drlibezi
prichuti a olivami, Parky jemné, Salam
jemny, S6jové parky neochucené

i ochucené).

Klobana (Good Nature)

Slovenska firma vyrabi rostlinné
alternativy klobas, trvanlivych salam(

a kebabu. Mezi jeji vyrobky patfi napfiklad
rostlinna alternativa uzenin legendarnf
mad’arské klobasy - Mad’arska Klobania,
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Vegan Kebab nebo Veganské uzené.
Produkty jsou urcené k okamzité spotfebé
i tepelné Uprave.

Vivera

Nizozemska znacka vegetarianskych

a veganskych delikates je v prodeji

v maloobchodnf siti Tesco. Sortiment
zahrnuje Fizky, nugetky, veganskou
slaninu, veganské rybi prsty, mleté maso i
veganské kureci prouzky.

Amylon Vege

Tradi¢ni ¢eska znacka, kterou zakaznici
znaji hlavné jako dodavatele pudinkd,
nabizi polotovar - smés pro pripravu
vege burgerd. Je tieba pfidat zeleninu,

k dispozici je Vege burger s Cockou a
bylinkami, Vege burger s Cervenou Fepou
a susenymi rajcaty Ci Vege burger s
houbou shiitake.

Mezi dalSi znacky na Ceském trhu patfi
také uzeniny, burgery a smési némeckych
znaCek Veganz, Wheaty, Veggyness a
Vantastic Foods ¢i anglicka spole¢nost
Qwrkee Foods nabizejici pochoutku jerky.
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PRILEZITOST PRO VSTUP
NA TRH

Z prehledu firem je zfejmé, Ze na

Ceském trhu je pomérné pestra nabidka
znatek mezinarodnich i lokalnich firem.
Obchodnici trend vnimaji a pfizplsobujf
mu svou poptavku, at uz jde o spolupraci
maloobchodniho fetézce Penny Market
s vyrobcem Uzeniny Pfibram nebo

o dohodu Nestlé (Garden Gourmet)

a feté€zce Lidl, ktery do nabidky na podzim

zaradil sortiment znacky a v pfipadé
prodejniho Uspéchu ji ponecha ve stalé
nabidce. Obchodnici rozsiruji na
prodejni ploSe misto vyhrazené
rostlinnym vyrobk{im a spottebitele

k nim vedou jasnou navigaci i akénimi
letakovymi akcemi.

Celou kategorii rostlinnych alternativ
masa a uzenin tdhnou hlavné velké silné
znacky, které maji potencial ke kategorii
rostlinného stravovani privést dalsi

a dalsi zakazniky zejména propracovanym
marketingem a cilenou komunikacf.
Klicové budou ochutnavky, které ceského
spotrebitele presvédci o tom, Ze koupi

udrzitelngsi, rostlinné alternativy neutrpi
jeho chutové buriky.

Nadale bude kli¢covym faktorem pro
Uspéch znacky chut vyrobku, je dlilezitd
zejména pro flexitariany, ktef{ predstavuji
nejdudlezitéjsi cillovou skupinu pro rozvoj
celého segmentu rostlinného stravovani.
Dlraz bude i do budoucna kladen na
zdravotni benefity rostlinné stravy a také
na témata udrzitelnosti a zdrav{ celé
Zemé. Opomijet nelze ani cenu

a v pripadé vstupu nové znacky na trh
také politiku aknich letakovych cen,

na které jsou CeSti spotrebitelé zvykli

a promoce hraji zasadni roli na celém
maloobchodnim trhu. S pfichazejicim
ekonomickym poklesem, vyvolanym
koronavirovou pandemif, se situace

v koupéschopnosti Ceskych spotrebiteld

pravdépodobné zhorsi, cena tak bude hrat

velmi ddlezitou roli i v budoucnu.

Prostor se tu otevira pro diskontni hrace,
ktefi budou schopni na trhu nabidnout
vyrobky, jez zékaznikdim pfinesou
vyhodnou nabidku. Rozvoj rostlinnych
alternativ masa a uzenin bude silit také

PRUZKUM TRHU ROSTLINNYCH ALTERNATIV MASA A MLECNYCH VYROBKU

v gastro a horeca segmentu, i tady
ale situace bude zdlezet na tom, jak
se zemi podafi vyrovnat s nasledky
koronavirové pandemie.

Celé kategorii mohou marketingoveé
vyrazné pomoci spoluprace na
kucha¥skych show, které jsou v Ceské
republice velmi oblibené a do znatné miry
ovliviiuji, pro jaké zbozi nasledné zakaznici
do obchodu zamifi.
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Klicovd zjisténi ze spotrebitelského priuzkumu:

PREFEROVANE HLAVNI INGREDIENCE ROSTLINNEHO MASA

Obecné je nejvice preferovanou hlavni ingredienci rostlinnych alternativ masa brambora,
nasleduji Coc¢ka a fazole. Celkové jsou rostlinné suroviny preferované pred jiz zpracovanymi
alternativami ze sdji ¢i pSenice, jakymi jsou tofu, tempeh a seitan.

O: Rostlinné alternativy masa mohou byt vyrobeny z riiznych surovin. Jaké suroviny
byste preferoval/a jako hlavni ingredience téchto alernativ?
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brambora fazole hrach obiloviny cizrna sOja tofu pSenice

IPSOS (2020). Ce$i a rostlinné alternativy, listopad 2020.
Praha. Vyyzkum pro Ceskou veganskou spolecnost.
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Klicova zjisténi ze spotrebitelského priizkumu:

DEKLAROVANY ZAJEM O ROSTLINNE ALTERNATIVY MASA

Alternativy masa jsou lakavé pro rychlost pfipravy, svou podobnost s masem / masovymi
produkty, ale jsou to vétSinou procesované produkty, které jsou méné atraktivni pro
netransparentni sloZenf a je oCekdvana méné atraktivni chut.

O: Nize uvidite seznam rostlinnych alternativ masa, které jsou / nebo by mohly
byt v nabidce supermarketd. Do jaké miry byste mél/a o tyto produkty zajem?

Rozhodné& bych mé&l/a zdjem. |l I B [ Rozhodné& bych nemél/a / nemdm zdjem.

31% 33%
27% 27%
21%
16 % 21% 21%
: 13 % : 16 % 16 %
12.%
i G R

burgery parky mleté maso sekand steaky tizky slanina pastika ryby rybi prsty nudli¢ky klobdsy salamy nuggety filety tunak krevety

IPSOS (2020). CeSi a rostlinné alternativy, listopad 2020.
Praha. Vijzkum pro Ceskou veganskou spole¢nost.
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ROSTLINNE ALTERNATIVY MLEKA A MLECNYCH PRODUKTU

Rostlinnym alternativam mléka zmrzliny a rostlinné alternativy smetany. a mandlovych rostlinnych n&poj,

a mlé&nych vyrobkl se na trhu daf. Kategorie napojti nabizi rostlinné cokoladovou variantu obsahuje také

Podivame-li se na maloobchodni prodejni  alternativy z mandli, sdji, kokosu, ovsa, Alpro kokosovy napoj. V kategorii kavy

data, kterd na trhu sleduje spolecnost liskovych ofiskd, ryze i kesu (Alpro nabizi znacka Alpro dvé kavy na rostlinné

Nielsen, od roku 2012 vzrostly prodeje Napoj s keSu ofechy), v nabidce je také bazi - kavu z mandlového napoje a kavu

tohoto sortimentu o stovky procent. vyvazena smés Alpro Kokosovo- ze séjoveho napoje s karamelem ve

gy, o -mandlovy ndpoj. Rostlinné napoje jsou 235ml ready-to-drink obalu k okamzité

Nejvyraznéjsi kategorif jsou rostlinna ;. PR . NN

miéka, kterd od roku 2012 do roku ochvucefl_g | nepchusene,/z pI’IChE,I‘tI v/ede konzumaci. Ro,stllnny séjovy napoj o
, , nejcastéji vanilka a Cokoldda u séjovych s karamelem ziskal v roce 2020 ocenéni

2019 vzrostla o 331 %, nasledovana

rostlinnymi jogurty, které vzrostly

dokonce 0 900 %. Rlstu pomaha - -

rozvoj sortimentu v regalech . = @' — Y | 5 aKy | R

maloobchodnikd, stejné tak osvéta %ﬂﬁ"’”' 1 Jjjf/j w ‘ ’@ﬁ i;"l‘ = W-a\]

v médiich a marketingové aktivity 7‘ qrﬁfﬂ' alpro Cllpl'o alpro alpro oS =

jednotlivych znatek. o oo | GRS

ALPRO/PROVAMEL | pr ;,:;’,\r =

(DANONE) ¥ iiiqsmﬂnm‘:x!: Q p il

Spole¢nost Danone koupila v roce 2016 ﬂ\?@ ﬁ % PLA]N?WNW |

znacku Alpro, ktera rozsifila konvencni e S, - £

mlécné portfolio firmy o rostlinny . °1P: Sl

program. Ten zahrnuje napoje, kavu, ?ﬁ‘

rostlinné alternativy jogurtd, dezerty,
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v sout&%i Cena Potravinar'ské komory CR
o nejlepsi inovativni potravinarsky vyrobek
v kategorii ,,Potraviny pro zvlastni vyzivu“.
Rostlinné alternativy jogurt{l nabizi znatka
Alpro ve dvou gramazich (150 a 500 g).
Pllkilové baleni obsahuje bily rostlinny
jogurt a variantu s kokosem a s mandlemi.
Mensi balenf{ rostlinnych jogurt( nabizf
SirSi spektrum prichuti, kromé klasického
bilého to je malina-brusinka, broskeyv,
bordvka a jahoda.

V srpnu roku 2020 rozsifila firma nabidku
o novou fadu Absolutely Coconut -
rostlinné fermentované produkty na
kokosovém zakladé. K dispozici jsou

v prirodni bilé varianté a ve dvou
prichutich - malina a ananas. V roce 2020
také firma uvedla na trh chlazeny
rostlinny krémovy napoj mandlovy

a kokosovy. Dezerty Alpro nabizi prichut
kokosu, vanilky, Cokolady, tmavé Cokolady
a karamelu. V kategorii zmrzlin maji
spotrebitelé na vybér ze dvou variant -
Alpro zmrzlina liskovy ofiSek - Cokolada

a zmrzlina se séjou a vanilkovou prichutf.
V rostlinnych alternativach smetan

nabizi znacka Alpro Ctyfi produkty, které
jsou vhodné pro celou Fadu sladkych

i slanych receptd. Ve 25oml baleni je

k dispozici séjova, kokosova a ryZzova
alternativa smetany na varenf, od fijna
roku 2020 také varianta ovesnd. Znacka
Alpro je velmi aktivni v komunikaci se
svymi zakazniky nejen v misté prodeje,
ale také na socidlnich sitich. Spotrebitele
upozorfuje na zajimavé novinky, nabizf
inspirativni recepty a upozoriuje na rfadu
ekologickych témat (udrzitelnost, uhlikova
stopa). Do portfolia spole¢nosti Danone
patFi také znacka Provamel, ktera nabizi
sortiment rostlinnych napojd, dezertd

i smetan na vafen( i v bio kvalit&. Rady
ndpojll Barista pro domdci nadSence
(sdja, mandle a oves) a For Professionals
(sdja, mandle, oves a kokos) firma slouci
v roce 2021 pod jednu znacku.
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K-TAKE IT VEGGIE
(KAUFLAND)

Privatni znacku K-take it veggie uvedla
maloobchodni sit Kaufland na trh uz

v roce 2016. Nabidka zahrnuje sdjova,
mandlova nebo ryzova mléka, jogurty
pomazanky a retézec nabidku neustale
rozsifuje. Kvalitu vyrobkd, napriklad
Veggiegurtu K-take it veggie, potvrdil

i tuzemsky spotrebitelsky ¢asopis dTest.
V srpnu roku 2020 uved| Kaufland ve
svych prodejnach dalsi novinky z fady
K-take it veggie, napriklad kokosové
jogurty (natur a mango-maracuja),
neslazeny mandlovy ndpoj nebo bio
ryzovy napoj. Vétsina produktl je v bio
kvalité, u ostatnich firma planuje bio
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varianty rozsifit. Stejné tak se chystajf

na trh nova mléka a prichuté. Kaufland
rozsifuje celou veggie kategorii a nabizf i
dalsi rostlinné alternativy znamych znacek
- napriklad Alpro, Lunter Ci vegetarianské
Veggie Mayo a Veggie tatarskou omacku.

GREEN DAY (OLMA)

Tradi¢ni zpracovatel mléka, spole¢nost
Olma, vstoupil na rostlinny trh se znackou
Green Day, jejiz zaklad tvori{ fermentovany
oves. Vyrobky obsahuji znamé kmeny
jogurtovych kultur a probiotickych

kultur, které maji vliv na dobrou skladbu
lidského mikrobiomu a navic také vitaminy
a vapnik. Spole¢nost nabizi alternativu
jogurtu v pfichuti pfirodnf, jahodu

s citronem a mango a pro rostlinné drinky
je kromé pfirodni varianty pfipravena
jesté vanilka a lesni smés. Do budoucna
planuje firma obohatit sortiment o
proteinoveé vyrobky, které jsou v mlécné

v 4

varianté na Ceském trhu velmi Uspésné.

dmBio

Sit drogerii dm drogerie markt nabizf
Siroky sortiment vyrobkd v bio kvalité,
které jsou vhodné pro vegetariany i pro
vegany. V kategorii rostlinnych alternativ
mléka a mlécnych vyrobkl nabizi rostlinné
napoje sdjové, kokosové, ovesné,
mandlové, ale i Spaldové pod znackou
dmBio. K dispozici jsou v pfirodnich

i ochucenych variantach.

V kategorii alternativ smetany nabizf
dmBio séjovou a ovesnou variantu.
Nabidku veganskych dezert( zastupuje
dmBio dezert s kokosem a dezert keSu
vegan. Pro rychlé osvézeni jsou k dispozici
dva druhy kavy - dmBio keSu Macchiato

a kokosové Mango Lassi. Kromé znacky
dmBio nabizi drogerie také rostlinné
napoje znacky Joya a Alpro.
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VEGE4FUN (DAIRY4FUN)

Spolec¢nost Dairy4Fun obohatila sv{j
sortiment mlécnych vyrobk{ o veganskou
znacku rostlinnych alternativ Vege4Fun.
Od roku 2020 nabizi na trhu rostlinné
kokosové jogurty v nékolika ochucenych
verzich - borlvkovy, malinovy, jahodovy

a ananasovy s mangem. Kromé nich nabizf
znacka také kokosové probiotické napoje
ve variantach natural, jahoda a tresen.

JOYA

Znacku Joya rakouské spolecnosti Mona
distribuuje na Ceském trhu spolecnost
Emco. Nabizi Siroky sortiment rostlinnych
napojl, jogurtl (kokosové i séjové),
smetan, dezertd a zmrzlin. Rostlinné
napoje jsou na bazi séji, mandli, kokosu
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i ovsa, nékteré produkty jsou v bio kvalité,
neslazené i pfislazované.

V kategorii zmrzlin nabizf zna¢ka chutové
zajimavé varianty, napr. 48oml vanilkovou
zmrzlinu s kousky suSenek na mandlovém
zakladé nebo jahodovou zmrzlinu na
kokosovém zakladé.

BODY & FUTURE
(MCCARTER)

McCarter je slovenska spolecnost, ktera
vyrabi rostlinné funkéni ndpoje, jogurty

Ci smetany. Za rostlinna funkcni mléka
firma sbira rdzna svétova ocenéni,
napriklad v roce 2017 ziskala ocenéni na
celosvétovém potravinarském veletrhu
Anuga za Body & Future kokosové

a mandlové rostlinné napoje, které kromé
protein a chia seminek obsahuji' i kousky

ovoce, zeleninové pyré a ovocné drené.
Kokosovy napoj Body & Future zase ziskal
cenu SIAl Innovation Selection v roce
2018. V nabidce firmy jsou kokosova,
mandlova, liskooriskova a ovesna
rostlinnd mléka.

/_7

V segmentu rostlinnych jogurtd nabizi
natural prirodni kokosovy jogurt

a ochucené varianty mangovy

a bor(ivkovy s ¢ernym rybizem. Segment
on-the-go ndpojll obsahuje v 0,33/ PET
lahvi Body & Future kokos a jahoda

a liskovy oriSek a Cokolada.

V nabidce jsou také produkty urcené
détem, napriklad détsky vegansky
kokosovo-ovesny napoj s prichutf
jahody a bananu (Body & Future Kids
coco-oat strawberry drink) nebo
Cokoladovy. V nabidce firmy jsou take
rostlinné smetany.

OPTIMISTIC (DRIVE
NEMLEKO)

Znacka Optimistic nabizi rostlinné napoje
a dezerty vyrabéné z ofech( a obilovin,
slazeny jsou jen ovocnym cukrem.

V sortimentu jsou mandlové napoje
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(Ledova kava, Vanilka, Krémoveé,
Mandlové), liskooriSkovy napoj prirodni
a kakao a jesté ovesny a makovy napoj.

Nabidka dezert( zahrnuje probiotické
rostlinné dezerty mandlové v pFichutich
merurika, jahoda, bordivka, kakao a natural.
Spolecnost se také pustila do sortimentu
zmrzlin, kde nabizi nemlé¢nou sooml
mandlovou zmrzlinu v kompostovatelném
obalu, ktera je zahusténa cizrnovym
proteinem a pfislazena datlovym sirupem.

EPIC &
MATURE

VIOLIFE

Violife je znacka fecké spolecnosti Arivia
(v roce 2020 ji koupila spolecnost Upfield
Group), ktera vyrabi rostlinné mlécné
produkty z kokosového oleje. Nabizi
Sirokou skalu klasickych, ale i specidlnich
syrl jako je gouda, cheddar, eidam i
mozzarella nebo parmezan.
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BEN & JERRY’S, MAGNUM,
TAKE HELLMANN'’S
(UNILEVER)

V sortimentu zmrzlin nabizi spole¢nost
Unilever veganské varianty zmrzlin
znaCek Ben & Jerry’s (Vegan zmrzlina
Coconutterly Caramel’d) a Magnum
(Vegan Classic a Almond). Unilever
také nabizi veganskou majonézu

(Hellmann’s Vegan).

ADEZ (COCA-COLA)

Rostlinné ndpoje znacky AdeZ vyrabi
Coca-Cola ve vyrobnim zavodé v Ceské
republice, ktery produkuje napoje pro
jedendct evropskych trhd. Nadpoje se

vyrabi z mandli, kokosu, obil{ a ryze

a v nabidce jsou pfirodni bez pfichuti

i s ovocnymi prichutémi (jahoda-banan,
lesni bobulové ovoce).

PLANTON (JOGURTY
MAGDA)

Polska spole¢nost Jogurty Magda je
hezkym pribéhem o tom, jak firma dokaze
reagovat na trendy a nakonec diky velké
poptavce prejit na 100% rostlinnou
vyrobu. Firma pod znackou PlantOn

(k dispozici napfiklad v retézci Lidl

a on-line supermarketu Rohlik.cz) vyrabfi
rostlinné jogurty a drinky na bazi kokosu.
Zakysané veganské jogurty jsou v prodeji
v prichutich - natural, boriivka a exotické
ananas-mango. Firma rozsifuje nabidku
produktl také do on-the-go segmentu,

k dispozici je PlantOn Kokosovy drink
Cold Brew coffee a PlantOn Kokosovy
drink jahoda banan.

TUDLEE

Ceska znacka prirodnich rostlinnych
produktl Tudlee se vyrébi na Sumavé
a v sortimentu jsou predevsim rostlinné
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dezerty z kokosového mléka, chia seminek
a ovocného pyré (vanilka, mango, jahoda)
a alternativy syri z kokosového oleje.

Rostlinné syry nabizi firma v podobé
prirodnich i uzenych platk nebo platkd

s provensalskymi bylinkami. Nabidku
doplfiuje 200g blocek rostlinného syru na
strouhani.

DALSi ZNACKY NA TRHU

Spak

Spolecnost dodava na trh veganskou
variantu majonézy (Vegan Spak Mayo)
a tatarské omacky.

Creme Vega (Dr. Oetker)

Vegansky produkt na bazi séji s krémovou
konzistenci, urenf na vareni, ziemnén{
jidel ¢i pripravu rdiznych dip0.

Bez kompromisu (Rohlik.cz)
Rostlinné napoje privatni znacky Bez
kompromisu zahrnuji varianty mandlovou
a liskooriSkovou. Napoje jsou ve vratném
obalu a vyrabf je spole¢nost Zdravé
stravovani. Rohlik.cz hleda dalsi prilezitosti
pro rozvoj v privatni znacce.
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Plant Drink (Lunter)

Rostlinné zakysané napoje na séjové bazi
vyrabi slovenska spolecnost Alfa Bio v péti
prichutich - pffrodni, bor(ivka, jahoda,
vanilka, ¢okolada.

Oatly + Minor figures

Spolecnost Green Heads distribuuje na
trhu nékolik veganskych znacek, napriklad
ovesné rostlinné napoje znacky Oatly
nebo znacky Minor Figures (v nékolika
atraktivnich prichutich - kava a kakao,
latté), dale krémovy kokosovy napoj

do kavy a na vareni Rebel Kitchen Mylk,
italsky séjovy napoj Mukki.

Kalma

Spolecnost Kalma vyrabfi sdjové
alternativy majonézy (Sojanéza) a tatarské
omacky. V sortimentu jsou také ovesné,
kokosové, liskooFiSkové i sdjoveé jogurty

a dezerty.

V mensi mite jsou na trhu také zastoupeny
znacky Berief (némecka znacka ryzovych,
ovesnych a séjovych népojti), Andros
Gourmand & Végétal (francouzska

znacka veganskych dezert(), Soyka
(zakysané séjové smetany, jogurty, kefiry

a mléka v pfirodni varianté

i s prichutémi), Wild & Coco (zakysané
kokosové jogurty, kefiry). Zminéné znacky
jsou v prodeji v on-line supermarketu
Rohlik.cz. V rostlinnych alternativach syrd
je na Ceském trhu v mensim zastoupenf
francouzska znacka Nature Moi

(k dispozici v rliznych prichutich, znacka
nabizi také sladké dezerty), recka znacka
VeganLife (rdizné prichuté a typy) a fecka
znacka rostlinnych syr( Bedda.

Sojolka (Sojaprodukt)

Spole¢nost Sojaprodukt nabizi pod
znackou Sojolka sojovou majonézu

a tatarskou omacku. V kategorii
rostlinnych alternativ syrd nabizi pod
znackou Tavenyr pfirodni a uzenou
variantu. V dezertech jsou zastoupeny
ryzové (Kika v rliznych pfichutich), séjové
(Sojéacik v rliznych prichutich) a makové
dezerty.

Sojade

Znacka rodinné francouzské firmy
Triballat Noyal vyrabf alternativy jogurtd,
dezert{ a rostlinnych smetan, dostupné
jsou zejména v prodejnach se zdravou
VYZivou.
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PRILEZITOST PRO VSTUP
NA TRH

Trh s rostlinnymi alternativami mléka

a mlé&nych vyrobkdl roste a nadéle

se predpoklada, ze jejich rlst bude
pokracovat. Obchodnici vstupuji do
kategorie se svymi privatnimi znackami
(Lidl, Kaufland, ale i on-line supermarket
Rohlik.cz) a jsou ochotni zalistovat do
prodeje takové produkty, které celou
kategorii zpestFi a pozvednou.

Tak jako v dalSich kategoriich tu bude
hrat podstatnou roli cena, a pokud dopad
koronavirové pandemie citelné zasahne
ekonomiku, budou zakaznici stale vice
hledét pfedevsim na pomér kvalita versus
cena, tu by jim mohli nabidnout zejména
diskontni maloobchodnici.

Lze oCekavat, ze i rostlinna nabidka

v gastro a horeca segmentu poroste,
rostlinnym mlékdim se daff napriklad

v kombinaci s kavou, ale i tady je treba
pocitat s aktualné nepredvidatelnou
situaci diky koronavirové pandemii.
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Klicovad zjisténi ze spotrebitelského priizkumu:

PREFEROVANE HLAVNI INGREDIENCE ROSTLINNEHO MLEKA

Preferovanymi hlavnimi ingrediencemi rostlinného mléka jsou zejména ty, které jsou na trhu Siroce dostupné.
Nejcastéji zmifiovanymi jsou kokos, ryZe a mandle, séju preferuje 30 % respondentd. Naopak nejmensi zdjem
maji o rostlinné mléko z pseudoobilovin, hrachu &i Spaldy.

O: Rostlinné alternativy mléka mohou byt vyrobeny z riiznych surovin. Jaké suroviny
byste preferoval/a jako hlavni ingredience téchto alernativ?

45 45 43
I I I |

. - - - - ﬁ - }

kokos ryze mandle sbja liskové kesu oves konopna C¢oCka pseudoobi- hrach jiné
ofechy seminka loviny obiloviny
(quinoa,
pohanka)

IPSOS (2020). Ce$i a rostlinné alternativy, listopad 2020.
Praha. Vyyzkum pro Ceskou veganskou spolecnost.
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Klicova zjisténi ze spotrebitelského priizkumu:

DEKLAROVANY ZAJEM O ROSTLINNE ALTERNATIVY
MLECNYCH VYROBKU

Obecné jsou ti, kdo rostlinné alternativy jiz konzumuji nebo je neodmitaji, vice otevieni mléCnym nez masovym
alternativdm. Nejvice by méli zdjem o rostlinné verze jogurtd, smetanovych pomazanek, syrl a pudingu.

O: Nize uvidite seznam rostlinnych alternativ mléka a mléénych produktti, které jsou / nebo
by mohly byt v nabidce supermarketii. Do jaké miry byste mél/a o tyto produkty zijem?

Rozhodné& bych mél/a zdjem. |l I B [ Rozhodné bych nemél/a / nemam z&jem.

31%

33% 35%

17%

18%

12 %

15% 14 % 4 % 15%

mléko ochu. mlé¢né nap. zmrzlina jogurty  smetanové pomazanky smetana kefir syr maéslo puding tvaroh platkovy syr strouhany syr cheddar mozzarella niva feta

IPSOS (2020). CeSi a rostlinné alternativy, listopad 2020.
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