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V turbulentni dobé a stale probihajici covidové pandemii hraji diivéra a stabilita pro zakazniky kli¢ovou roli. A to samoziejmé
plati také pro znacky, kterym spotiebitelé davaji sviij hlas nejen v nakupnich koSicich, ale také v ramci marketingového
ocenéni Nejduvéryhodnéjsi znacka. V leto$nim roce se o hlas ¢tyr tisic spotiebitelii v unikatnim priizkumu uchazelo pies
700 znacek v 80 kategoriich. Slavnostniho vyhlaSeni a galavecera se v Martinickém palaci na Hradéanském namésti v Praze
zucastnily téméf dvé stovky hostii. Ceny prevzali jak zastupci znacek, stalic na tuzemském trhu, tak i Gplni novacci.

,Cesi jsou konzervativni, a v kategoriich
tak vitézi stejné znaCky, coz soucasné po-
tvrzuje jejich viastni diivéryhodnost. My se
zaroven kazdy rok snazime kategorie rozsi-
fit tak, aby odpovidaly aktudinim trenddim,*
fika Lukas Matéjka, manazer marketingové
skupiny poradajici spolecnosti Atoz Group.
Dodava, Ze pandemie covidu ovlivnila na-
prosto vSechno, tedy i program NejdGivéry-
hodnéjSich znacky, ktery se v lofiském roce
musel obejit bez slavnostniho galavecera.
0 to vic spolecnost Atoz Group investovala
do marketingové a PR podpory ocenénych
znacek. ,,Z vysledk( letosniho rocniku je
ziejmé, Ze pravé v probihajici pandemii se
zéakaznici obraceji na ty znacky, kterym
nejvice divéruji,“ doddva Lukas Matéjka.
Letosni rocnik zahrnuje historicky nejvétsi
pocet kategorii, je jich uz 80. Mezi novacky
jsou napriklad kategorie spojené se zdra-
vim, robotické vysavace Gi sekacky. ,,Pravé
to jsou kategorie, které na trhu dynamicky
rostou,” pfipomina Luka$ Matéjka. Nové
byly ocenény i znacky sluzeb a instituci,
tfeba poskytovatelé stravenkovych a bene-
fitnich karet. A piibyly také nové kategorie
lékarenskych produktil.

CESI JSOU STALE ZNACNE HONZERUATIUNI

Konzervativnost doklada fakt, ze osm
znatek obsadilo prvni pficku ve spotfebi-
telskych srdcich uz posedmé, tedy napiic
vSemi roéniky. Jedna se o znacky Kofola,
Dr. Max, dm drogerie, Pilsner Urquell, Jar,
Savo, Ariel a Lidl. A tfemi nejlepSimi vitézi
napfic celym vyzkumem se staly znacky
Jar, Dr. Max a Invia. ,,Jar je v podstaté
synonym pro Cistici prostredek, je to velmi
silny brand, o kterém zakaznici napfic
generacemi nepochybuiji,” uvadi Lukas
Matéjka. Dlivéra je také klicovd, v posled-
nich dvou pandemickych letech jesté vice,
v sektoru cestovani.

Z0AEHY BEHEM PANDEMIE
INUESTOUALY UICE DO PROMOC

Je jen nékolik malo kategorii, ve kterych ty
nejddvéryhodnéjsi znacky neobhdiily své
prvenstvi. A zda se, Ze tomu opét vyrazné

nahral covid. V kategorii ¢okoladovych
cukrovinek tak napfiklad znacka Lindt letos
predstihla dlouholetého vitéze, znacku
Orion. ,Patrali jsme spolecné s NielsenlQ
po dilvodu a zi'ejmé nejpravdépodobné;jsi
vysvétleni je, Ze Lindt coby prémiova
znacka v uplynulych dvou letech vyrazné
navySila svou promocni aktivitu a dostala
se tak do povédomi téch zakaznik(, ktefi
ji dfive nenakupovali,“ vysvétluje Lukas
Matéjka. Pravé promocemi se znacka do-
kazala priblizit vétSimu spektru zakaznikd.
A zmifime jesté jednu kategorii, kde doSlo
po letech ke zméné. V kategorii on-line

potravinovych hracd letos uz podruhé
zvitézil Rohlik.cz, ktery z prvni piiicky uz na
zaGatku pandemie sesadil do té doby kra-
|ujici iTesco.cz. | tady mliZe byt divodem
covidova pandemie, béhem které byl Rohlik
na trhu, a to nejen tuzemském, suverénné
jasnym hracem a diky své expanzi oslovil
vice spotiebitelil. Podobny piibéh o dlivére
a zvladnuté pandemii se odehral také v ka-
tegorii prodejci elektra, kde fetézec Datart
uz podruhé sesadil z prvni piicky Datart
dlouholetého vitéze, spolecnost Alza.

DiAY PANDEII MYSLIME
HLAUNE nA 20RAU

Mantra, ktera pronika naprosto do vSech
kategorii produkti i sluzeb, zni: zdravi.

L»Zdravi a zdravy Zivotni styl rezonuje mezi
spotrebiteli,“ potvrzuje Karel Tyra, mana-
ging director CZ & SK & HU spolecnosti
NielsenlQ. Ve volné otazce, ktera nenava-
zovala na konkrétni kategorii, potvrdilo sviij
zéjem o zdravy Zivotni styl 77 % respon-
dent( a tato skupina stale posiluje. A co by
si z ocenéni méli odnést zastupci znatek?
,Asi to, Ze i vitézové maji potencial ziskat
nové spotiebitele,“ mini Karel Tyra. A zmi-
fuje priklad znadek, jez ziskaly dlivéru
napriklad od spotfebitelli z mensich mést,
zatimco ve velkych uz tak UspésSni nebyly.
»Zrovna to mize byt pro mnohé znacky
impuls pro to, jak se zakazniky jesté lépe
pracovat,” dopliiuje Karel Tyra.

JETO RADOST | 2AUAZEH

Je to radost i zavazek, fikaji zastupci oce-
nénych znacek a mluvi hlavné o diivére.

V pfipadé krmiv pro zvifata je to hodné

v rukou majitelli, protoze produkty si maz-
li€ci sami vybrat nemohou,” fika s usmé-
vem marketing manager spolecnosti Vafo
Praha Juraj Juhdsz. A dodava, Ze velmi
dtileZité jsou reference zakaznikd. Viktoria
Ziféakovd, team leader ve spolenosti Proc-
ter & Gamble Czech Republic, ktera pre-
vzala ocenéni za znaCku Jar, mini, Ze ¢ast
z ocenéni tvoifi urcité dlouhodoba historie
znacky, ktera je tu nékolik generaci: ,,Ale
urcité v tom hraje roli i to, Ze kontinualné
investujeme do inovaci a do kvality a také
se vic posouvame k trvalé udrzitelnosti.”
Duveéru, ktera se prakticky dédi z generace
na generaci, zmiiuje také Josef Tomecko,
manazer lokalnich znacek spolecnosti
Mondelez Czech Republic: ,V&fim, Ze za
ocenénim stoji kvalita a historie. Déti dosta-
vaji suSenky od svych rodict, a tak to jde
pres generace. Ja sam jsem takto vyrtistal
a suSenky a oplatky Opavia byly u moji ba-
bicky vzdy nedilnou soucasti navstévy.
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Za spolecnost Atoz Marketing Services pfivitali hosty po dvouleté pauze
na slavnostnim galaveceru manazer marketingové skupiny Luka$ Matéjka
a projektova manazerka Jana Medenica.

Gratulujeme vitézdm!
Slavnostnim veCerem hosty nové provedla moderatorka Daniela Pisarovicova.

V kategorii Skokan roku zabodovala znacka Idelyn Urinal, za kterou prevzala
ocenéni Eva Kfizova, business head CHC ve spolecnosti Stada Pharma CZ.

Na oficidlni ¢ast slavnostniho vecera navazal neformaini vecirek v krasnych
prostorach Martinického paldce na Hradéanském namesti v Praze.

V ramci sedmého rocniku byly znacky ocefiovany celkem v 80 kategoriich.
Vecer zpestfilo svételné vystoupeni Hypnotica ¢i kapela Jazz In Flagranti.

Tremi nejsilnéjsimi znackami napfi¢ celym prizkumem v CR se opét stal

Jar s nejvy$Sim poctem hlast v kategorii prostredky na myti nddobi. Dr. Max
Lékarna s druhym nejvysSim poctem hlast v kategorii prodejci I6Civ a Invia

s tfetim nejvy$Sim poctem hlasi v kategorii cestovni agentury. Ocenéni
prevzali (zleva) Viktoria Ziféakov4, team leader Kaufland spole¢nosti Procter

& Gamble Czech Republic, Michal Petrov, vedouci komunikace a tiskovy mluvci
sfté I6karen Dr. Max, a Andrea Reznitkovd, tiskova mluvéi spoleénosti Invia.cz.
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Odliste se od konkurence a vyuZijte logo ve své marketingové a PR komunikaci.
Inspirujte se ukazkami vyuZziti vitézi z predchozich let! POCHLUBTE SE OCENENIM U TISHU

BUDTE U CENTRU DENI U PR HOMUNIHAC
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UHAZTE LOGO U MISTE PRODEJE
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