
Vlastní značky
K-Classic



VNÍMÁNÍ VLASTNÍCH ZNAČEK Z POHLEDU 
ZÁKAZNÍKA



Vlastní značky kladou důraz
na kvalitu a spolupráci
s ověřenými dodavateli

Vývoj lokálních
a mezinárodních 
artiklů

11
foodových
vlastních značek

14
non-foodových
značek



Popularita vlastních značek roste a v závislosti 
na ní se sortiment stále rozšiřuje

*potravinové i nepotravinové artikly vlastních značek

+20%

+28% +25%

+34%

+17% +28%

+27%
+43%

2020

2023



K-CLASSIC A JEHO ROLE
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56% 44%

POČET VÝROBKŮ
 v segmentu vlastních značek

ostatní potravinové vlastní znčky K-CLASSIC a další
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TOP výrobky dle počtu prodaných kusů v roce 2023



více než 2.200 km



VÝVOJ VLASTNÍCH ZNAČEK



Kdo se může stát dodavatelem vlastních značek?

Jaká kritéria musí produkt pod vlastní značkou splňovat?

Co bývá impulzem pro vývoj produktu pod vlastní značkou?

Jak kontrolujeme dodržení kvality produktu?

Mám jako dodavatel privátní značky šanci uspět i v mezinárodních 
tendrech?



PODPORA VLASTNÍCH ZNAČEK
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ZÍSKANÁ OCENĚNÍ
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Oceněné produkty roku 2023



NOVINKY A TRENDY
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vybrané novinky 4Q 2023 & 2024
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Děkuji za pozornost
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