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Kupni sila Cecht za posledni dva roky citelné poklesla
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Omezeni spotreby je jednim z nejvice vyuzivanych zpusobu jak usetrit

Rust v Ceské republice
Potravinarské a ®Zména cenové hladiny mZména objemu prodeji ® Zména trzeb
Drogistické kategorie
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“Kupuji vice
privatnich znacek*
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Podil privatnich znacek vzrostl o vice nez 2pb
za posledni rok

Hodnotovy podil privatnich znacek (%)
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990
spotrebitelu
nakupuje
privatni znacky

78%
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Privatni zna€ky nabizi Jsem ochoten nakupovat

dobrou alternativu privatni znacky, protoze
znackovym vyrobkim diky prokazaly, ze jsou velmi
dobrému poméru hodnoty dobré
za penize

Vnimani kvality
Privatnich znacek
se zvysuje

PZ se za posledni roky
posunuly, tak ze jsou stejné
dobré jako klasické znacky
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Pf“ekc’léky volby Privatni znacky

Omezeny sortiment

Nejasny puvod

Nizky obsah suroviny ve srovnani
se znackovymi produkty

Nizka cena evokuje pochyby o
kvalité

Nizka kvalita na zakladeée
zkuSenosti

Nelibi se baleni

Motivatory volby Privatni znaéky

o0

6%

|

Nizka cena

Dobra hodnota za penize

Snadno dostupné

Jednoduché baleni (nepfiplacim
za stylové baleni)

Specialni produkty - dostupné
jen jako PZ

Hezké baleni
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Tempo rustu privatnich znaéek ve Vychodni Evropé je 3x rychlejsSi nez u znackovych vyrobkii

Zapadni Evropa — hodnotovy podil privatnich Vychodni Evropa — hodnotovy podil privatnich
znacek znacek
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Cesi jsou ochotni volit Privatni znaéky Cesi neradi voli Privatni znaéky

« Jogurty * Vino

« Syry * Pivo

* Mléko, smetana « Kava

« Testoviny » Detska strava
« Maslo « PécCe o viasy
» Prostredky na Cisténi domacnosti « Zubni hygiena

« Papirové produkty
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Metodologie vyzkumu
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Metoda vyzkumu Cilova skupina

0 Reprezentativni vzorek populace CR

O On-line dotazovani - CAWI 0 Dle pohlavi, véku, vzdélani, regionu a
velikosti mista bydlisté.

0 Termin vyzkumu : Zari-Rijen 2023

QO Ve vybéru bylo zohlednéno slozeni domacnosti,
vlastnictvi auta a pfitomnost zvifete v domacnosti

Velikost vzorku

O Strukturovany dotaznik v délce 30 min O Talk Online Panel
O Celkem 92 kategorii, témér 900 znacek .

) ) T o o O N =4000 respondentu
O Otazka: Prosim vyberte, ktera z nasledujicich znacek je

pro Vas nejdiiveryhodnéjsi. a
ONLINE PANEL
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