Ohlednuti za vyhlasenim
vysledku letosniho roc¢niku
marketingoveho programu,

ktery uz 24 let pomaha
zvysovat prodeje novych
vyrobku na ¢eském trhu.




PREDSTAVUJEME
VITEZE ROCNIKU 2024:
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DETSKE PLENKY BELLA BABY HAPPY | VILEDA POWER INOX . . | PRIBINACEK KRUPICKA !
SOFT & DELICATE COLORS DRATENKA RADA ALBERTOVA TRINICE MENU BOX | VILEDA ACTIFIBRE SOFT MIKROHADRIK | SAVENCIA FROMAGE & DAIRY CZECH [ AGROLA RODINNY JOGURT
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RYZE A LUSTENINY SIRUPY SUSAKY SUSENKY, OPLATKY, TYCINKY SYRY TABLETY DO MYCKY
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) | K-CLASSIC OPLATKOVE ) FROSCH EKO TABLETY
MENU GOLD RYZE Y0 SIRUP BEZ CUKRU VILEDA KING SUSAK NA PRADLO CERNY | KORNOUTY NA ZMRILINU BILLA PREMIUM SYRY Do MY[‘.KY VSEV 1 CITRON
LA F0OD MATTONI 1873 FREUDENBERG KAUFLAND CESKA REPUBLIKA BILLA MELITTA CR

VLASOVA KOSMETIKA VLHCENE UBROUSKY PRO DETI WC CISTICE ZDRAVE SNACKY IMRILINY

BALEA FIXACNI GOWIPES VLHCENE OVOCNE SNACKY BEAR FRUIT NANUKY
TYCINKA NA VLASY UBROUSKY PRO DETI DUCK FRESH DISCS TREASURES A BEAR FRUIT SPLITS BENESOVSKA TOVARNA NA ZMRZLINU
DM DROGERIE MARKT ALUFIX SLOVAKIA S.C.JOHNSON LOTUS BAKERIES CZ PINKO
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NA ZAKLADE ROZSAHLEHO
PRUZKUMU MEZI 4 000 SPOTREBITELI
HLEDAME A OCENUJEME NEJLEPSI

NOVINKY NA TRHU.
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VOLBA SPOTREBITELU - NEJLEPSi NOVINKA 2024:

> 168 spolecnosti

> 221 nominovanych vyrobku

> 66 vitézu zvolenych

spotrebiteli

www.volbaspotrebitelu.cz
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46 Do ¢eskych obchodii a domacnosti se za¢ina vracet optimismus, naruseny ekonomickou
krizi. Zakaznici stale ¢éastéji sahaji po kvalitnéjsim zbozi, maji zajem o nabidku privatnich
q 4 vd b4 rd 3 Ve rd vd a4 rd rd rd o P
L znacek a mirne klesa i podil slevovych akei. Zvyseny nakupni apetit vytvari prostor pro
8 novinky a inovace, které predstavuji klicovy impulz pro vsechny - zakazniky, kteri je chtéji
e vyzkouset, i obchodniky, kteri védi, Ze jim prinesou vitané navyseni prodejt.
;% Jitka Hemolova, jitka.hemolova@atoz.cz
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% Zastupci vitéznych firem si prevzali ocenéni v prubéhu galavecera.




orientaci v zajimavych novinkach

a inovacich na trhu kazdoro¢né

spotfebiteldm poméaha oblibe-

ny marketingovy program Volba

spotrebiteld — Nejlepsi novinka,
ktery se v tuzemsku kona uz témér Ctvrt stole-
ti. V letodnim ctyfiadvacatém roc¢niku bojovalo
o prizef zdkaznik 221 produktovych novinek od
168 firem, které si uvédomuji, jak je hlas spot-
febitell dalezity. V ramci dotazovani spole¢nosti
NIQ si reprezentativni vzorek ctyf tisic ceskych
respondentd i letos zvolil 66 vitéznych novinek.
A spole¢nost Atoz Marketing Services, kterd mar-
ketingovy program kazdoro¢né pofada, predsta-
vila vitézné novinky na slavnostnim galaveceru
v prostorach O2 universum v Praze.

Tretina spotiebiteli
nakupuje podle
Volby spotrebiteli

Uz dlouhodobé patfi cervené logo se zvednu-
tym palcem do Sirokého povédomi ceskych
spotfebitell. A jak potvrzuje Viktorie Skorvago-
va z vyzkumné agentury NIQ, znac¢ka Volba
spotrebitell se zaradila hned za Ceské a regio-
nalni znacky, jako jsou Klasa nebo Ceskéa potra-
vina: ,Za dulezité pro své rozhodovani o ndkupu
povaZuje toto ocenéni v soucasnosti 33 procent
oslovenych respondentd. Volba spotiebiteld je
tedy, podle deklarace respondentd, jednim
z nejkladnéji vnimanych komer¢nich certifi-
kat(.” Podle manaZera marketingové skupiny
poradajici spolecnosti Lukase Matéjky stoji za
Uspéchem znacky také dlouholetd spoluprace se
silnymi medidlnimi partnery: ,Spole¢né s nimi
informace o vitéznych novinkdch a zajimavych
inovacich dostaneme prostfednictvim televize,
tisku, rozhlasu, internetu, ale také venkovnich
billboardd nebo v rdmci in-store marketingu,
k vétsiné tuzemskych spotfebiteld.”

Novinek se Cesi neboji,
informace stale vice
hledaji v mobilnich
aplikacich

Spottebitele Ize podle jejich ochoty nakupovat
nové produkty a znacky rozdélit do tfi skupin.
.Nejvétsi skupina, které fikdme casnd vétsina,
predstavuje 71 procent spotfebiteld. Ti se drzi
svych oblibenych produktd, ale obcas néco no-
vého vyzkousi,” popisuje skupinu nakupujicich
Viktorie Skorvagova. Druhd skupina, tzv. opoz-
dilci, pfedstavuje 14 % spotfebitell, ktefi jen
zfidka zkousi nové véci, sdzi na jistotu a neradi
riskuji. , A nakonec tu mame patndctiprocentni
skupinu trendsetterd, ktefi radi zkousi nové véci,
neustale hledaji nové produkty a znacky a nema-
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lidi ma vétsi davéru k produktu, ktery je ocenén
v nezavislém testu.

Zdroj: NIQ, 2024

ji obavy z nezndmého, " doplnuje. Inovace chté-
ji zdkaznici hlavné u Cerstvych kategorii. Nejvice
je ocefuji v mlécnych vyrobcich, cerstvém peci-
vu, v krdjenych uzeninach a syrech ¢i trvanlivych
potravinach. A ve zpUsobu, jak se zékaznici do-
zvidaji informace o novinkach, uz nehraji prim
papirové letaky, ale stale castéji lidé Cerpaji in-
formace z mobilnich aplikaci obchodu.

Logo na obale prodava,
vétsina firem to vi

Ocenénim se také rady pochlubf vitézné firmy,
které vyrazné Cervené logo se zvednutym pal-
cem umistuji nejen na obaly vyrobkd, ale také
do reklamnich spott a dalSich komunikacnich
kanald, jako jsou newslettery, webové stranky
nebo socidlni sité. Pouze zhruba 10 % nakupu-
jicich nezna logo Volby spotiebitelll pomahajici
tém, ktefi ho uz davérné znaji, s rozhodnutim,
ktery produkt vlozit do ndkupniho kosiku. Dob-
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lidi pfi nakupu obcas vyzkousi néco nového.
Zdroj: NIQ, 2024

ré poveésti ocenéni Volba spotrebitell — Nejlepsi
novinka pfispiva nejen nezavislé hodnoceni ¢tyr
tisic spotfebitel(, ale také to, Ze kazda kategorie
ma pouze jednoho vitéze, pficemz v kazdé ka-
tegorii jsou minimalné tfi konkuren¢ni produkty.
.Logo tak funguje jako nezavislé potvrzen kva-
lity ¢i dobréa reference,” vysvétluje Lukds Matéj-
ka. A dodava, Ze do leto3niho ro¢niku bylo moz-
né registrovat novinky uvedené na trh v obdobf
leden 2023 az Cerven 2024.

Znacka
usnadnuje orientaci
v novinkach na trhu

Markéta Tercova, sales & marketing manazerka
spole¢nosti Mellita CR, ktera ziskala ocenéni za
eko tablety do mycky bez mikroplastd znacky
Frosch, je presvédcena, Ze znacka Volba spotre-
biteld pomaha zakaznikdm se v zéplavé novinek
|épe orientovat: ,KdyzZ lidé vidi tuto pecet, mo-
hou si byt jisti, Ze si kupuji ten spravny produkt.”

. Libi se mi, jak to rezonuje nejen mezi spottebi-
teli, ale také v rdmci firmy. MGzeme tak i kole-
glm z jinych trhd a naSemu globdinimu tymu
ukazat, jak hezké a Uspésné novinky dokazeme
vyvijet v Ceské republice,” Fika Zden&k Dopita,
category manager instant spole¢nosti Jacobs
Douwe Egberts CZ, kterd si odnesla ocenéni
v kategorii Kava s novinkou Jacobs Velvet Crema
ve znovu uzaviratelném baleni. Pravé orientace
na udrzitelnost se v novinkach kazdoro¢né pro-
sazuje stale vic a pro vyrobce se stava standar-
dem. Zajmu spotrebiteld se letos t&3ily také tre-
ba bezlepkové slané snacky Free Village
z portfolia spole¢nosti Pernik, ovocné snacky

Bear Fruit Treasures a Bear Fruit Splits spole¢nos-
ti Lotus Bakeries CZ nebo sypké smési K-Take it
Veggie spole¢nosti Kaufland Ceska republika.
Zajem spotrebitell si ziskala i Robby Bubble Ice,
novinka spole¢nosti Soare Sekt v kategorii dét-
skych napojd. ,Uz z pfedchozich let, kdy jsme
vyhrali s jinymi produkty, vime, Ze logo umisténé
na produktu zvySuje zajem spottebitelt a také
prodeje,” pfiblizuje praci s ocenénim v praxi
brand manaZerka spole¢nosti Barbara Kozielova.
Spotfebitelé se stéle vice zamysleji také nad lo-
kalnosti vyrobkl a svij hlas davaji ¢eskym znac-
kam. V kategorii limonad tak napfiklad zvitézila
tuzemskd znacka Bohemsca spolec¢nosti
Snowball. Jeji majitel Tomas Krumpholz je pre-
svédcen, Ze pasterizované poctivé limonady bez
umélych aromat, barviv a sladidel si zkratka zis-
kavaji srdce konzumentt svou kvalitou: ,Pfi-
zpUsobili jsme se tomu, co zdkaznici chtéji — Ces-
ké dobré vyrobky.”

Slavnostni

galavecer zavrsil
odbornou konferenci
Czech Retail Days

Na slavnostni galavecer, ktery se uskutecnil
v prostordch O2 universum po konani odborné
konference Czech Retail Days a jimz provézel ob-
libeny moderator Rey Koranteng, navazala VIP
afterparty zastupcti vyrobct a prodejcti rychloob-
ratkového zboZi. Na Ctyfi sta retailovych a marke-
tingovych odbornikd si tak vychutnalo nejen do-
zvuky vitézstvi ve Volbé spotfebitell, ale také
ptijemné hudebni a umélecké vystoupeni.

Volbu spotrebiteli
neprehlédnete ani
nepreslechnete

Stejné jako kazdy rok ¢eka ocenéné vyrobky velka
medidlni podpora napfic celym reklamnim trhem,
ktera zacala prakticky hned po skoncenf slavnost-
niho vyhlaseni. Logo Volba spottebitelt — Nejlep-
$i novinka 2024 neminou zakaznici v televizi,
magazinech, v outdooru, v obchodnich centrech
a méstské hromadné dopravé ¢i na prodejni plose
obchodl makro nebo Tesco. Reklama nebude
chybét ani v radiich. O Uspéch marketingového
programu se ale organizatofi chtéji podélit
i s témi, ktefi potiebuji pomoc. Proto uz druhym
rokem spolupracuji s charitativnim partnerem
akce, shirkou Pomozte détem, kterd pomaha zne-
vyhodnénym détem a jejich rodindm.

Uz se chysta
jubilejni 25. rocnik

Zatimco medidlni kampan letosnich vitéznych
produktt bézi na plné obratky, v zazemi organi-
zatora uZ se chystad novy ro¢nik. Bude jubilejni,
protoze Volba spotiebiteld — Nejlepsi novinka
oslavi 25. vyrodi. Jestli si nechcete nechat ujit ty
nejdulezitéjsi informace a terminy, budte u toho
také a sledujte vSechny novinky na socidlnich
sitich Facebook, Instagram, LinkedIn i YouTube.

PFipomerite si atmosféru
slavnostniho vecera
v aftermovie

\ﬁ@i@;%ﬁ%@f

~r &

Srpen 2024 ZBOZWRODEJ

d

S

@

&

p»r 9



N
0]

~r &

srpen 2024 ZBOZIRPRODE)

A NI

VOLBA SPOTREBITELU

Fotoreportaz

Vyhlaseni vysledkii marketingového programu Volba spotrebitelii — Nejleps$i novinka 2024
se uskutec¢nilo v prostorach O2 universum v Praze. SeSly se na ném vice nez tri stovky
zastupecu prednich ¢eskych firem z oblasti FMCG, na které ¢ekal bohaty program béhem
predavani ocenéni a prijemna VIP networkingova party.
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Novinky v letosnim programu Volba spotrebitelt Galavecerem jiz tradicné provazel VSem vitézam patii velka gratulace.
ucastnikam predstavil manaZer marketingové oblibeny moderator Rey Koranteng.

skupiny spolecnosti Atoz Lukas Matéjka a jednatel

spolecnosti Atoz Jeffrey Osterroth.

Ucastnici si mohli vychutnat pFijemny vecer Zpestrenim vecera se stalo okouzlujici Slavnostniho vecera se zucastnilo vice nez tfi sta zastupcu
s drinky na terase. vystoupeni Hula hoop light show. vitéznych firem.

Spolecnost Mattoni 1873 letos zabodovala Béhem vecirku zahrala kapela Benesovska tovarna na zmrzlinu spolecnosti Pinko se se svymi
hned se tfemi produktovymi novinkami. The Aliments. nanuky postarala o pfijemné a chutné osvézZeni ucastnik( vecera.

Networkingova party si Spolecnost Albert Ceska republika si odnesla vitéznou trofej Zastupci spolecnosti Billa si Za vyzkumnou agenturu

pro ucastniky nachystala za inspirativni Fadu Albertova trznice Menu box, za kterou prevzali ceny za své vitézné NIQ vystoupila Viktorie

i pfekvapeni v podobé Al zaroven ziskala darkovy voucher od medialniho partnera produkty Billa Nice Bites Skorvagové, ktera predstavila
fotokoutku, ktery byl cely InPublic Group. a fadu moravskych vin Sol metodiku prazkumu.

vecer v obleZeni zajemcu. Vineus.



Vedle hlavni soutéze byly v ramei slavnostniho galaveéera vyhlaseny i vysledky

doprovodnych soutézi, organizovanych ve spolupraci s medialnimi partnery

programu. Zvolit svoji nejlepsi novinku tak mohli jak étenari tiSténych meédii, tak

posluchagéi oblibenych radiovych stanie ¢i uzivatelé internetovych portali.

CITY DIGITAL MEDIA EVROPA 2

VELVET VLHCENY
TOALETNI PAPIR ULTRA SENSITIVE
MORACELL

e

SHERON SADA NA CISTENI KOL
DF PARTNER

BANANY BILE, NESTLE CESKO
ZOTT PROTEIN PUDING, ZOTT

PRIBINACEK KRUPICKA

SAVENCIA FROMAGE & DAIRY
CZECH REPUBLIC

AZURIT AVIVAZNI

PROSTREDKY, TOMIL

PASTIKY KRAJANKA, ALIMPEX FOOD

PRIBINACEK KRUPICKA
SAVENCIA FROMAGE & DAIRY
CZECH REPUBLIC

INPUBLIC GROUP

RADA ALBERTOVA TRZNICE
MENU BOX
ALBERT CESKA REPUBLIKA

MAXVISION

BANANY BILE
NESTLE CESKO

MOJEOBRAZOVKA.CZ

ISANA POLSTARKY
POD OCI ALOE VERA
ROSSMANN

Ry ﬂ‘-

JOJO KAKTUSACI

NESTLE CESKO

TESTUJ.TO

A

ASTRID ROSE PREMIUM

SARANTIS CZECH REPUBLIC

SLEDUJTE NOVINKY V PROGRAMU
TAKE NA LINKEDIN

Doprovodné soutéze “—=
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VOLBA SPOTREBITELU

Zurocte sve vitezstvi!

Spotrebitelé vam véri, vytézte z toho maximum: OdliSte se od konkurence a vyuzijte logo
ve své marketingové komunikaci. Inspirujte se vitézi minulého roéniku!

KOMUNIKUJTE LOGO DEJTE LOGO
V RAMCI LETAKU NA OBAL SVEHO VYROBKU
A V TISTENE INZERCI

FASE HOVINKY FISEALY

REPAIR
EXTRA

MATTONI 18T

VYUZIJTE LOGO V ON-LINE KOMUNIKACI

- i Novinkytz = e .

FeelEco L ;
Grrin klabiiso |

NOVE PRICHUTE
BEI CUKRU

PUSTTE LOGO TAKE DO TELEVIZE

LOGO NAVOUTDOOROVE
REKLAME
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www.volbaspotrehitelu.cz

Zvolen 4 000 spotrebiteli
v kategorii UZENINY*

NECHEJTE SE UNASET
NA VLNACH SUNKY BECVY

nEjvy §§I, jako Sti DAVAME CHUTI TVAR®

Prispéli jsme jiz ¢astkou 148 536 K¢.
Nakupem Sunky Beéva podpofite navrat Zivota do feky

Becvy a revitalizaci jejiho okoli.
Vice se dozvite zde

— -
L‘*?-T‘r v
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* Ivoleno reprezentativnim vzorkem 4 000 éeskych spotfebiteldi, vyzkum provedla agentura NIQ.
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Zvolen 4 000 spotrebiteli v kategorii
TABLETY DO MYCKY*

MOJE EKOLOGICKA VOLBA

Chcete mit zafivé Cisté nadobi, aniz byste pouzivali zbyteCnou chemii? Frosch pfichazi s ekologickymi tabletami do mycky vSe v 1
s jemnou vlni citronu. Postaraji se o odmasténi nadobi i jeho lesk bez zaschlych kapek od vody, zabrariuiji usazeni vodniho kame-
ne v mycce a chrani sklo pfed zakalenim. Téchto Ucinkd dosahuii i pfi nizsich teplotach! Jejich rostlinné slozeni navic nezatézuje
zivotni prostiedi a jsou tak vhodné i pro domacnosti s viastni istickou odpadnich vod.

qﬁ FROSCH EKO TABLETY DO MYCKY VSE V 1 CITRON

DOPORUCENA MALOOBCHODNI CENA:
Baleni a 30 ks - 249 Ké
Baleni a 50 ks - 399 Ké

' @ /Vinl spilTabs

Limone

Kraftvolle Reinigung
und Glanz

All-in-1" Spiil-Tabs

Limone

Kraftvolle Relnigung

BIO-QUALITAT ZUM WOHLFUHLEN
PEONIER SEIT 1985

(7N NAZEV ZNACKY: FROSCH MELITTA CR
| www.facebook.com/frosch.czsk Smichov Gate
www.instagram.com/frosch.czsk/ Plzefiska 3217/16, 150 00 Praha 5
® www.frosch-eko.cz info@melitta.cz

Frosc

* Ivoleno reprezentativnim vzorkem 4 000 éeskych spotfebiteldi, vyzkum provedla agentura NIQ.
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www.volbaspotrebitelu.cz

Zvolen 4 000 spotrebiteli v kategorii
PRACI PROSTREDKY*

POZNEJTE PRACI GEL SE SILOU = f
ENZYMU NOVE GENERACE

PRACI GEL DUEL

Duel praci gel se silou enzym(l nové generace, efektivné odstranuje Spinu a skvrny jiz pii velmi nizkych teplotach a uc¢inné neutra- @
lizuje nepfijemné pachy na obleceni. Obsahuje komponenty, které ochrariuji barevna vlakna, rozjasfiuji barvy a udrzuiji pradlo déle
jako nové. Dostupné ve variantach Universal, Color Care a Perfect Black.

DOPORUCENA MALOOBCHODN CENA: 299 KC g

-

@’

NAZEV ZNACKY: PRACI GEL DUEL ~ KAVOVINY

= J www.instagram.com/duel.cze AKCIOVA SPOLECNOST

Uu www.kavoviny.cz Jana Palacha 515, 530 02 Pardubice, g
Ceska republika
odbyt@kavoviny.cz Y

{
* Ivoleno reprezentativnim vzorkem 4 000 éeskych spotfebiteldi, vyzkum provedla agentura NIQ.
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@ www.volbaspotrehitelu.cz

Zvolen 4 000 spotrebiteli
v kategorii KUCHYNSKE POTREBY*

MLYNEK NA PEPR A SOL.
OTOC A MLYNEK SE SAM AKTIVUJE.

vypnuta

automaticka
gravity funkce

- pro mleti staci otocCit
- ovladani jednou rukou
- keramicky mleci systém

.

zapnuta

automaticka
gravity funkce

s ® @ L@ fO® oA

.

* Zvoleno reprezentativnim vzorkem 4 000 éeskych spotrebiteld, vyzkum provedla agentura NIQ.
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www.volbaspotrebitelu.cz

Lvolen 4 000 spotrebiteli
v kategorii PAPIROVE KAPESNIKY*

VELVET EXCELLENCE. DOKONALE

KTERI DOKAZI OCENIT KVALITU.

Kosmetické ubrousky Velvet

g @
4 vrstvy jemnosti, extra péce a dostupného luxusu
L ]

mmmmmgﬁ@%méj

* Zvoleno reprezentativnim vzorkem 4 000 Ceskych spotiehiteldi, vyizkum provedta agentura NIQ.

KOSMETICKE UBROUSKY PRO VSECHNY,
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www.volbaspotrehitelu.cz

Lvolen 4 000 spotrebiteli =
v kategorii TOALETNI PAPIR VLHCENY*

VELVET ULTRA SENSITIVE.
VLHCENY TOALETNI PAPIR
A VLHCENE UBROUSKY 2 v 1.

~ Velvet

Vihceny toaletni papir
Velvet Ultra Sensitive

Obsahuje uklidnujici
Panthenol.

Vhodny od 1. dne zivota. \

* Ivoleno reprezentativnim vzorkem 4 000 éeskych spotfebiteldi, vyzkum provedla agentura NIQ.
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www.volbaspotrebitelu.cz

Zvolen 4 000 spotrebiteli

v kategorii PAMLSKY PRO PSY* @
PROPESKO MISTR MASOVE BURGERY
L AHODNA ODMENA
S VYSOKYM OBSAHEM MASA

PECUJE O VASE MAZLICKY JIZ OD ROKU 1994

#{
'(‘ b ' ; .ti
MAVY o] - A
| ) g

PROPESKD




Oslavte s nami 25. rocnik,

k této prilezitosti chystame
hromadu bonusu! Prihlaste
sve novinky vcas, at vam nic
neutece. Registrace produktu
zacina uz na podzim!

NA 25, ROCNIKY

Nezapomente take sledovat
nase socialni média a vse
se dozvite z prvni ruky!




